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De plus en plus de théâtres se dotent d'un compte rnstagram,
Quelques pistes pour ['a[imenter intel.Ligemment,

, u Théâtre du pays de Mor-
laix, Maëla euerrec est res-
ponsable de la communica_
tion. C'est elle qui gère un
compte Instagram sur le,
;...ie1 elle souhaite "dabord- .- ..;:-- .:r.:: r ..".t t.-..1:;.::-a_,i.ii.eleSteln»S
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poste. Instagram offre à Maëla euerrec ,rlbppor_
tunité dêtre en lien avec un public jeune, massi_
vement inscrit sur ce réseaw social, mais aussi avec
dhutres theàtres et les compagnies que nous ac-
cueillons>>, Pour être plus facilement repérée, elle
a inséré plusieurs hashtags dans le descriptifde
son compte. «lls sont d.e cleux ortlres. Culturels,
at,ec des mots cotnme #theatre ou #mediatlon,
;iiais attssi territoriaux, avec #morlaix ou #finis_
tere. Cela peïLnet de capter des publics clif,érents.»
Le Théâtre compte 440 abonnés et génère de
20 à 40 interactions pour chaque photo postée
sur Instagram.

Au Théâtre du Rond-point, la responsable
de la communication, lulia passot, supervise un
compte suivi par près de 1 700 abonnés. Chaque
photo - une par semaine en moyenne - génère
une cinquantaine de likes. Elle inscrit Instagram
dans une stratégie globale intégrant le site Intàrnet
et les réseaux sociaux. «Nous travaillons sur
I'identité dw Rond-point comme une malque.
Avec une typo choisie, cles illustrations repérées,
mais aussi des valeurs autour des auteurs vivants,
des écritures et du rire de résistance. LbbjectiJ c'est
defavoriser une adhésion à cette iclentité et cle
générer du trafic sur le site \f,/eb.>> Cette colonne
vertébrale se décline sur Instagram plus fortement
depuis deux ans autour de trois axes: <<une dimen-
sion promotionnelle à investir avec prutl.ence.
mais qui ïtous permet de diJfuser des photos
fficielles, rles teasers, puis des instantanés de la-

vie du théâtre (bureaux, plateau) et enfin quelques
reboncls sur lactualité et les tentJances>>.Avec une
publication par semaine, Julia passot mise auss:
sur l'interaction. <<Nous sommes souvent tagLtë:
par les spectateurs qul viennent clans nos salle:.
ce qui conforte la visibilité», confie-t-elle, ajoutan:
que sur Facebook, <<ilfaut trouver le fuste positiot:-
nemen| ne pas être trop dans la communicatio,.
institutionnelLe pour sefaire ctccepter et troLn,.,
laclhésion, notammefit auprès cles jeunes.»
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Julia Passot (au centre), responsable
communication du Théâtre du Rond_point
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