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Objectifs et methodologie

La premiéere partie de cette étude présente les grandes évolutions du public des salles de
cinéma des vingt-trois dernieres années. Elle retrace la fréquentation cinématographique des
spectateurs agés de sixans et plus sur la période 1993-2015. Cing criteres socio-
démographiques sont ainsi mis en exergue : le sexe, I'age, la catégorie socioprofessionnelle
(CSP), la taille de 'agglomération de résidence et les habitudes de fréquentation. Depuis
2011, des criteres croisés sont également présentés avec des analyses selon le sexe et
l'age des spectateurs d’'une part, le sexe et la CSP des spectateurs d’autre part. Ces
différents critéres sont étudiés a partir de quatre indicateurs distincts : le taux de pénétration,
la structure du public, la structure des entrées et le nombre moyen d’entrées annuelles par
spectateur (cf. définitions page suivante).

L’objectif de cette premiére partie est de mettre en évidence les grandes tendances socio-
démographiques qui caractérisent le public des salles. Elle évalue la place du cinéma pour
toutes les catégories de population : les jeunes, les seniors, les hommes, les femmes, les
cadres, les ouvriers, etc. Elle identifie la population cinématographique d’hier et d’aujourd’hui
et observe les éventuelles évolutions sur ces vingt-deux dernieres années.

Cette premiére partie s’appuie sur les données de I'enquéte 75 000 Cinéma réalisée par
linstitut Médiamétrie. Cette enquéte téléphonique est menée tout au long de I'année auprés
d'un échantillon représentatif de la population dgée de six ans et plus et résidant en France
métropolitaine.

Dans la seconde partie de cette étude, est présentée ['évolution des pratiques
cinématographiques des spectateurs de cinéma, a partir de 'enquéte permanente sur le
public du cinéma nommée PubliXiné et commandée par le CNC et Médiavision depuis 2005.
Mise en ceuvre par linstitut Harris Interactive, 'enquéte est administrée sur internet auprés
de 800 a 1 000 spectateurs 12 derniers mois deux fois par mois. Cet outil barométrique
permet de poser des questions complémentaires, notamment sur les pratiques
cinématographiques et culturelles des Francais agés de 15 ans et plus et leur appréciation
du service cinéma.

Par ailleurs, l'institut Vertigo a lancé Cinexpert, un nouveau dispositif d’étude et de mesure
de l'audience du cinéma en partenariat avec le CNC, Médiavision et Canal+ régie. Cette
étude on line, administrée chaque semaine auprés de 1 300 & 2 000 spectateurs 7 derniers
jours agés de 3 ans et plus. Cette étude permet de qualifier trées précisément le public
hebdomadaire du cinéma et des films. Outre les informations sur le profil des entrées et des
spectateurs, Cinexpert permet également de poser des questions complémentaires sur les
pratiques cinématographiques et culturelles des spectateurs de cinéma agés de 15 ans et
plus et leur appréciation du service cinéma. Voici une synthése des principaux résultats
constatés depuis le début de 'année 2016.

Les résultats constatés jusqu’en 2015 sont issus de I'enquéte PubliXiné, ceux pour I'année
2016 sont issus de I'enquéte Cinexpert.
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Définitions

Population cinématographique
La population cinématographique comprend I'ensemble des individus &gés de six ans et plus
étant allés au cinéma au moins une fois dans I'année.

Taux de pénétration
Le taux de pénétration du cinéma pour un groupe d’individus est le résultat de I'opération :
population cinématographique de ce groupe / population totale de ce groupe.

Structure du public

La part d’'un groupe d’individus dans la structure du public est le résultat de I'opération :
individus concernés / population cinématographique totale.

En termes de structure du public, chaque individu est comptabilisé avec la méme
pondération.

Structure des entrées

La part d’'un groupe d’individus dans la structure des entrées est le résultat de I'opération :
entrées réalisées par les individus concernés / total des entrées.

En termes de structure des entrées, un individu qui va cinquante fois au cinéma dans 'année
aura un poids cinquante fois plus élevé que celui qui n'y va qu’une fois.

Nombre moyen d’entrées
Le nombre moyen d’entrées pour un groupe d’individus correspond au nombre moyen
d’entrées annuelles d’un individu de la population cinématographique de ce groupe.

Habitudes de fréquentation

Les spectateurs assidus vont au moins une fois par semaine au cinéma.

Les spectateurs réguliers y vont au moins une fois par mois (et moins d’'une fois par
semaine).

Les spectateurs occasionnels y vont au moins une fois par an (et moins d’une fois par mois).
Les habitués du cinéma regroupent les assidus et les réguliers.

Catégories socioprofessionnelles

Les CSP+ désignent les individus exercant une profession de catégorie supérieure :
agriculteurs exploitants, artisans, commercants, chefs d’entreprises, cadres et professions
intellectuelles supérieures, professions intermédiaires.

Les CSP- désignent les individus exercant une profession de catégorie inférieure : ouvriers
et employés.

Les inactifs désignent les individus n’exergant pas d’activité professionnelle : retraités, éléves
et étudiants, personnes sans emploi, etc.
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Chiffres-clés

Le public en 2015

hommes femmes
o 39,09 millions de
spectateurs
en 2015
o (-0,2 % par rapport
Spectateurs de cinéma 49,1 % 50,9 % a 2014)
Population frangaise 48,3 % 51,7 %
3-14 ans 15-24 ans 25-49 ans 50 ans et plus

0 @ ® o

. L

Spectateurs de cinéma 15,6 % 16,6 % 35,5 % 322 %
Population frangaise 12,1 % 12,3 % 33,8 % 41,7 %
CSP+ CSP- inactifs dqnt e_Ieves, et retraités
étudiants
Spectateurs de cinéma 26,4 % 22,4 % 51,2 % 29,5 % 16,2 %
Population francaise 22,6 % 252 % 52,1 % 22,1 % 21,4 %
structure du public (%) structure des entrées (%)

m assidus
mréguliers

66,5 occasionnels

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Les pratiques cinématographiques en 2016

Fréquentation des salles

seul(e) en couple en famille entre amis ou collegues
[ ) ® O L 34

20,3 % 37,7 % 22,6 % 19,4 %

84,4 % des spectateurs qui vont au cinéma viennent de leur domicile
92,7 % des spectateurs se rendent au cinéma en moins de 30 minutes
La bande-annonce vue au cinéma : premier vecteur d’information incitant le public a aller voir un film (62,5 %)
La salle de cinéma demeure le meilleur moyen pour découvrir un film (87,3 %)
80,3 % des spectateurs déclarent toujours aller dans le méme cinéma
Source : CNC - Cinexpert - Vertigo ; spectateurs de 15 ans et plus.
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Synthese

De facon générale, les évolutions du public des salles de cinéma entre 1993 et 2015
touchent toutes les catégories socio-démographiques étudiées. En vingt-trois ans, le rythme
de fréquentation des spectateurs a augmenté. |l est passé de 4,6 entrées en 1993 a
5,3 entrées en 2015.

Nombre moyen annuel d’entrées par spectateur

1993 2015

[ habitants de I'agglomération parisienne |

\ 20 a 24 ans \

| habitants de I'agglomération parisienne | ( retraités J

( 60 ans et plus J

chefs d'entreprises, cadres, ...

[ 20 & 24 ans / chefs d'entreprises, cadres, ... |

( 15419 ans J

15a 19 ans

ol G Sl = = S
[} ® © w ~ o |w u

[ 25 & 34 ans / professions intermédiaires |

professions intermédiaires 54
58 MOYENNE /50 a 59 ans
\ éléves, étudiants |
\ 25434 ans \
4,8 ( éleves, étudiants J
MOYENNE
4,5 [ employés ]
352449 ans 4,2 ( 352449 ans J
[ ouvriers ]
3,9 ( 11 414 ans J
\ 11 & 14 ans / employés |
3,7 ( habitants des zones rurales J
\ 50 & 60 ans / 60 ans et plus | [ 6210 ans ]
[ retraités \ 3,3
\ ouvriers |
\ habitants des zones rurales |
\ 62410 ans | 2,5

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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Stabilisation du nombre de spectateurs en 2015

L’'année 2015 compte quasiment autant de spectateurs qu’en 2014. 39,09 millions
d’'individus agés de 6 ans et plus sont allés au moins une fois au cinéma dans l'année
(39,15 millions en 2014). La population cinématographique compte 61 000 individus de
moins qu’en 2014 (-0,2 %). En vingt-trois ans, elle a progressé de 33,4 %, soit une
croissance plus rapide que celle de la population totale de référence (+12,8 %). Les deux
tiers des Francais sont allés au moins une fois au cinéma en 2015 (66,0 %) contre 55,4 % en
1993.

Les jeunes de moins de 14 ans n’ont jamais été aussi nombreux a aller au cinéma...
Représentant un peu moins du quart de la population totale en 2015, les moins de 25 ans
constituent la tranche d’age la plus consommatrice de cinéma. Plus de 75 % des 6-24 ans
sont allés au moins une fois par an au cinéma sur la période 1993-2015. Cette part dépasse
méme 90 % certaines années pour les 15-19 ans et les 20-24 ans et s’avere particulierement
élevée en 2015 pour les gargons de 15 a 19 ans (92,6 % d’entre eux sont allées au cinéma
en 2015). En 2015, le nhombre de moins de 14 ans a étre allés au cinéma progresse de
6,0 % en 2015 pour atteindre 6,1 millions, soit le niveau le plus élevé depuis 1993 (premiére
année d’étude sur la structure du public). 84,7 % des moins de 14 ans sont allés au moins
une fois au cinéma en 2015 (80,9 % en 2014). Les 6-10 ans sont 3,4 millions a étre allés au
cinéma, soit également le niveau le plus élevé jamais observé depuis 1993 (+11,5 % par
rapport a 2014).

...et ils y vont souvent

Les moins de 25 ans qui vont au cinéma s’y rendent régulierement en 2015, notamment les
15-19 ans (5,9 entrées par an) et les 20-24 ans (6,3 entrées). Les 20-24 ans demeurent les
plus gros consommateurs de cinéma avec un nombre moyen d’entrées toujours supérieur a
celui de toutes les autres tranches d’age sur 'ensemble de la période. Les spectateurs de 6
a 10 ans réalisent moins d’entrées en moyenne en 2015 (3,6 entrées, contre 4,4 entrées en
2014), comme les 11-14 ans (3,9 entrées, contre 4,3 entrées en 2014).

Les seniors restent la population cinématographique qui générent le plus d’entrées
Entre 1993 et 2015, la progression de la part des seniors (50 ans et plus) dans la population
cinématographique (+14,0 points) est plus rapide que celle observée dans I'ensemble de la
population (+9,1 points). Depuis 2011, la part des seniors (50 ans et plus) dans le public du
cinéma est légerement supérieure a celle des moins de 25 ans. En 2015, la part des seniors
et celle des moins de 25 ans dans le public du cinéma sont similaires a 32,2 %. En
revanche, les seniors réalisent 37,9 % des entrées en salles en 2015 (36,6 % en 2014),
tandis que les jeunes n’en réalisent que 30,4 % (30,4 % en 2014).

Les habitués réalisent plus de 70 % des entrées

Les occasionnels composent 66,5 % du public en 2015, contre 67,7 % en 2014 et 66,1 % en
1993. lls générent 29,3 % de la fréquentation des salles en 2015 (28,7 % en 2014), soit
60,2 millions d’entrées. La fréquentation des occasionnels progresse de 0,2 % entre 2014 et
2015 et de 26,9 % entre 1993 et 2015.
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Les habitués (spectateurs réguliers et assidus), qui représentent 33,5 % de la population
cinématographique (13,1 millions de spectateurs en 2015, soit +3,6 % par rapport a 2014),
réalisent 70,7 % des entrées en 2015 (145,1 millions d’entrées), soit un taux en baisse par
rapport a 2014 (71,3 % des entrées). Les entrées réalisées par les spectateurs habitués en
2015 progressent de 70,0 % par rapport a 1993.

Le cinéma : un loisir de proximité et collectif

En 2016, 84,4 % des spectateurs qui vont au cinéma viennent de leur domicile. 8,1 % d’entre
eux déclarent cependant s’y rendre depuis un restaurant ou un café. Pour 'ensemble des
spectateurs, le cinéma est une pratique collective : lors de leur derniére sortie au cinéma,
79,7 % des Francais y sont allés a plusieurs dont 37,7 % en couple et 42,1 % entre amis ou
en famille. Les assidus se démarquent : 30,0 % d’entre eux déclarent s’y étre rendus seuls
(contre 20,3 % pour 'ensemble des spectateurs).

La bande-annonce vue au cinéma: premier vecteur d’information

En 2016, la bande-annonce vue au cinéma est le premier vecteur d’information incitant le
public a aller voir un film. Il est cité par 62,5 % des personnes interrogées. Son impact est
plus important aupres des 15-24 ans (70,6 % en 2016). Les spectateurs assidus y sont les
plus sensibles (71,3 %). Dans une moindre mesure, le bouche-a-oreille est un vecteur
d’'information important (36,1 % en 2016) avec une influence plus importante chez les
spectateurs occasionnels (39,1 % en 2016), les femmes (39,6 %) et les seniors (44,8 %).
Cité par 35,0 % des spectateurs, internet s'impose comme le troisieme vecteur d’information
influengant la décision d’aller voir un film, devant I'affiche du film et les extraits ou bandes-
annonces vus a la télévision (respectivement 34,6 % chacun).

Des spectateurs toujours tres satisfaits des salles de cinéma

En 2016, l'appréciation des spectateurs vis-a-vis des services offerts par les salles de
cinéma est importante. Le taux de satisfaction est trés élevé pour la plupart des critéres sur
lesquels ils sont interrogés et tout particulierement sur les critéres techniques liés a la qualité
de diffusion des films : 98,2 % sont ainsi satisfaits de la qualité du son, 97,1 % de la qualité
de projection et 96,8 % sont satisfaits de la taille de I'écran. Les spectateurs estiment
également favorablement le nombre de films proposés en salles : 93,0 % s’en déclarent
satisfaits en 2016. Les réguliers (95,2 %), les inactifs (95,9 %) et les seniors (97,5 %)
apparaissent a cet égard les plus satisfaits.

10 Le public du cinéma 1993-2015 CINC



|. Evolution du public des salles de cinema

L’objectif de cette premiére partie est de mettre en évidence les grandes tendances socio-
démographiques qui caractérisent le public des salles. Elle évalue la place du cinéma pour
toutes les catégories de population : les jeunes, les seniors, les hommes, les femmes, les
cadres, les ouvriers, etc. Elle identifie la population cinématographique d’hier et d’aujourd’hui
et observe les éventuelles évolutions sur ces vingt-trois derniéres années.

A. Evolution de la population cinématographique

L’'année 2015 compte quasiment autant de spectateurs qu'en 2014. 39,09 millions
d’'individus agés de 6 ans et plus sont allés au moins une fois au cinéma dans l'année
(39,15 millions en 2014). La population cinématographique compte 61 000 individus de
moins qu’en 2014 (-0,2 %). Cependant, en vingt-trois ans, elle a progressé de 33,4 %, soit
une croissance plus rapide que celle de la population totale de référence (+12,8 %). A partir
de 1997, notamment grace au développement des multiplexes, la population
cinématographique agée de six ans et plus est toujours supérieure a 30 millions d’individus.
Elle dépasse systématiquement 36 millions depuis 2008.

1998 marque un premier pic avec 33,63 millions de spectateurs, en particulier di a
I'exceptionnelle audience du film de James Cameron, Titanic, qui avait enregistré
20,6 millions d’entrées sur 'ensemble de sa carriére. Ces derniéres années, les entrées se
répartissent sur un nombre plus élevé de films a succés qui pérennisent la population
cinématographique. Ce phénoméne, associé a la performance particuliére de Harry Potter a
I'école des sorciers (9,3 millions d’entrées), aboutit a un pic de fréquentation en 2001 et a
une croissance marquée du nombre de spectateurs (+5,1 % par rapport a 2000). La sortie en
salles des Bronzés 3 — amis pour la vie de Patrice Leconte (10,3 millions d’entrées)
contribue au niveau élevé de la population cinématographique de 2006 (34,82 millions de
spectateurs).

Comme l'année 1998, 2008 est marquée par la sortie en salles d’'un film ayant eu un trés
large succés auprés du public. Bienvenue chez les Ch'tis de Dany Boon enregistre
20,4 millions d’entrées, dépassant ainsi le précédent record enregistré par un film francais :
la Grande Vadrouille en 1966 (17,3 millions d’entrées). Ce phénoméne provoque un nouvel
élargissement de la population cinématographique a plus de 36,42 millions de spectateurs.

Avec 217,1 millions de billets vendus en 2011, les entrées en salles progressaient de 63,5 %
par rapport & 1993. Il s’agissait de la meilleure performance de ces quarante cing dernieres
années. Ce phénomene était notamment dd a la sortie en salles de films ayant attiré un large
public, tels que Intouchables (16,6 millions d’entrées au 31 décembre 2011), Rien a déclarer
(8,1 millions d’entrées) ou encore Harry Potter et les reliques de la mort — 2° partie
(6,5 millions d’entrées).
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En 2015, les entrées en salles diminuent de 1,8 % par rapport a 2014, pour atteindre
205,29 millions d’entrées. La fréquentation observée en 2015 reste I'une des plus élevées
des vingt-trois derniéres années, apres celle enregistrée en 2011 (217,20 millions) et 2014
(209,08 millions). Plusieurs films ont massivement séduit le public en 2015. 24 films
dépassent les 2 millions d’entrées (23 films en 2014) et dix d’entre eux dépassent les
4 millions (quatre en 2014), dont : Star Wars : Episode 7, le réveil de la force (7,32 millions
d'entrées au 31 décembre 2015), les Minions (6,65 millions) ou la Famille Bélier
(5,35 millions).

Population cinématographique

population totale” spectateurs pénétration  entrées totales entrées moyennes
(millions) (millions) (%) (millions) par spectateur

1993 52,53 29,30 55,4 132,72 4,6
1994 52,82 29,90 56,4 124,42 4,2
1995 53,33 29,60 55,5 130,24 4,4
1996 53,61 29,62 55,3 136,74 4,6
1997 53,87 30,75 57,1 149,26 4,9
1998 54,09 33,63 62,2 170,60 5,1
1999 54,30 31,67 58,3 153,61 4,9
2000 54,36 31,77 58,4 165,76 5,2
2001 54,38 33,38 61,4 187,45 5,6
2002 54,62 33,29 61,0 184,41 5,5
2003 54,85 32,35 59,0 173,46 5,4
2004 55,45 33,06 59,6 195,85 5,9
2005 55,45 33,20 59,9 175,63 5,3
2006 56,36 34,82 61,8 188,76 5,4
2007 56,66 34,59 61,1 178,48 5,2
2008 57,21 36,42 63,7 190,31 5,2
2009 57,41 36,23 63,1 201,62 5,6
2010 57,73 38,62 66,9 207,10 5,4
2011 58,05 39,94 68,8 217,20 5,4
2012 58,31 37,98 65,1 203,58 54
2013 58,55 37,65 64,3 193,74 5,1
2014 58,83 39,15 66,6 209,08 5,3
2015 59,26 39,09 66,0 205,29 5,3

T Population &gée de 6 ans et plus.
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Le taux de pénétration du cinéma dans la population frangaise a connu une forte progression
depuis 1993, suivant la courbe d’évolution des entrées en salles. Depuis 2001, plus de 60 %
des Francais de six ans et plus vont au cinéma chaque année. Ce taux atteint 66,0 % en
2015 (-0,6 point par rapport & 2014), contre 61,8 % en 2006 et 55,4 % en 1993. Ainsi, les
deux tiers des Francais sont-ils allés au moins une fois au cinéma en 2015. Le nombre
moyen d’entrées par spectateur de six ans et plus est stable a 5,3 en 2015 (5,3 en 2014).
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Taux de pénétration du cinéma et entrées en salles

% millions
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Comparatif 2015 entre I’enquéte 75 000 Cinéma et I’enquéte Cinexpert

L’institut Vertigo a lancé Cinexpert, un nouveau dispositif d’étude et de mesure de 'audience
du cinéma en partenariat avec le CNC, Médiavision et Canal+ régie. Le dispositif s’appuie
sur deux études complémentaires : une étude hebdomadaire réalisée on line auprés de
1 300 a 2 000 spectateurs 7 derniers jours agés de 3 ans et plus, tout au long de I'année,
pour qualifier chaque semaine le profil du public du cinéma et des films et une étude
annuelle de cadrage réalisée par téléphone permettant de connaitre la pénétration du média
cinéma, la structure du public et les habitudes de fréquentation cinéma du public de I'année
N-1. Pour fournir ces informations une étude indépendante et dédiée est réalisée par
téléphone (CATI) auprés de 5 000 individus agés de 3 ans et plus chaque année, pendant
les mois de janvier et de février de 'année N+1 et porte sur la fréquentation de 'année N-1.

Pour 'année 2015, le CNC dispose des résultats issus des deux instituts dont voici les
principales données a titre de comparaison (cf. Annexe 1).

Les différences constatées entre les deux enquétes s’explique par des échantillons
d’interrogation Iégérement différents entre téléphone fixe et mobile. En effet, dans I'enquéte
75 000 Cinéma de Médiamétrie, 90 % des personnes interrogées le sont via leur téléphone
fixe et seulement 10 % via leur téléphone mobile. Dans I'enquéte Cinexpert de Vertigo, le
téléphone fixe représente 70 % et le téléphone mobile 30 %. La proportion plus élevée de
recueil via téléphone mobile améliore la précision de la mesure d’audience.

Population cinématographique1 en 2015

population totale pénétration spectateurs

(millions) (%) (millions)

Enquéte 75 000 Cinéma - Médiamétrie 59,26 66,0 39,09
Enquéte Cinexpert - Vertigo 59,26 69,4 41,11

" Population agée de 6 ans et plus.
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B. Evolution du public selon le sexe

La population francaise agée de six ans et plus est majoritairement composée de femmes.
Sur la période 1993-2015, les femmes représentent toujours plus de 51,3 % de I'ensemble
de la population. En 2015, cette part est stable & 51,7 %.

Population cinématographique des femmes

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 51,6 51,6 51,8 51,8 51,8 51,8 51,7 51,7 51,7 51,7
taux de pénétration (%) 62,0 59,9 62,2 61,4 69,6 69,2 66,4 64,7 67,7 64,9
structure du public (%) 51,8 50,7 506 504 539 521 527 520 526 509
structure des entrées (%) 534 49,1 489 545 527 543 498 509 51,3 532
nombre moyen d’entrées 5,6 5,0 5,0 6,0 5,2 5,7 5,1 5,0 5,2 5,5

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Cette répartition génére une présence féminine prépondérante au sein du public des salles.
Les femmes composent 50,9 % du public du cinéma en 2015, soit une part en baisse par
rapport a 2014 (52,6 %). A noter I'exception de 2000 ou le public du cinéma comptait
davantage d’hommes (50,7 %) que de femmes (49,3 %). Le nombre de spectatrices diminue
de 3,4 % entre 2014 et 2015 (+32,1 % entre 1993 et 2015), tandis que le nombre de
spectateurs progresse de 3,4 % dans le méme temps (+34,8 % entre 1993 et 2015).

Structure du public selon le sexe (%)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Comme en 2014, les femmes générent plus d’entrées en salles que les hommes. Ainsi, les
femmes réalisent-elles 53,2 % des entrées en 2015, contre 51,3 % en 2014. Parmi les vingt-
trois dernieres années, quinze années voient les femmes réaliser plus d’entrées en salles
gue les hommes, notamment en raison de la sortie de films ayant rassemblé un nombre plus
élevé de spectatrices. Ainsi, en 2015, la sortie en salles de films, tels que Cinquante
nuances de Grey, Papa ou maman ou Cendrillon a contribué au nombre plus important
d’entrées réalisées par les femmes que par les hommes. En valeur absolue, les entrées
réalisées par les femmes sont en hausse de 1,9 % par rapport a 2014, alors que les entrées
enregistrées par les hommes diminuent de 5,7 %.
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Population cinématographique des hommes

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 48,4 484 482 482 482 48,2 483 483 483 483
taux de pénétration (%) 616 622 652 650 640 684 638 639 653 67,1
structure du public (%) 482 493 494 496 46,1 479 473 480 474 49,1
structure des entrées (%) 466 509 511 455 473 457 50,2 49,1 48,7 46,8
nombre moyen d’entrées 5,2 5,3 5,4 51 5,5 5,2 57 5,3 55 5,0

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Le taux de pénétration du cinéma fait généralement apparaitre une prépondérance
masculine. En effet, la part des hommes allant au moins une fois au cinéma au cours d’une
année dans l'ensemble de la population masculine est plus élevée que la part des
spectatrices dans I'ensemble de la population féminine, excepté pour dix années sur vingt-
trois pour lesquelles des films comme Titanic (1998), le Fabuleux Destin d’Amélie Poulain
(2001), les Choristes (2004), les Bronzés 3 — amis pour la vie (2006), Sex and the city 2
(2010), Minuit a Paris (2011), Polisse (2011), Intouchables (2011), Twilight - chapitre 5:
révélation 2° partie (2012), Happiness Therapy (2013) ou Nos étoiles contraires (2014) ont
élargi la population cinématographique féminine.

Pour la premiére fois depuis cing ans, la pénétration du cinéma est plus forte au sein de la
population masculine en 2015 : 67,1 % des hommes de 6 ans et plus sont allés au moins
une fois au cinéma, contre 64,9 % des femmes.

Structure des entrées selon le sexe (%)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Le nombre moyen d’entrées par spectateur est en progression constante entre 1993 et 2004,
pour les hommes comme pour les femmes, et connait une |égére baisse les quatre années
suivantes. Entre 1996 et 2004, les spectateurs fréquentent les salles plus souvent (4,7 fois
en moyenne dans I'année en 1996, 6,1 fois en 2004) que les spectatrices (4,6 fois en 1996,
5,7 fois en 2004). En revanche, en 2006, ces derniéres ont effectué 5,6 entrées en moyenne
par an, contre 5,2 entrées pour les hommes. 2007 et 2008 connaissent de nouveau une
fréquence masculine plus élevée avec 5,4 entrées annuelles en moyenne en 2008 (5,3 en
2007) contre 5,0 entrées pour les femmes (5,0 en 2007).
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En 2009, la population cinématographique féminine va en moyenne 6,0 fois au cinéma, soit
le nombre moyen d’entrées annuelles le plus élevé jamais atteint en vingt-trois ans. En 2015,
les femmes ont un niveau de fréquentation (5,5 entrées annuelles en moyenne) supérieur a
celui des hommes (5,0 entrées).

Nombre moyen d’entrées selon le sexe
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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C. Evolution du public selon I’age

L’évolution de la population cinématographique en fonction des tranches d’age met en
évidence un constat déja établi dans la population frangaise totale, celui du vieillissement de
cette derniére.

Evolution 2015/2014 selon 'age

. . population .
population francaise L . entrées
cinématographique

% % %

6 - 10 ans +28 152 +0,7 +347140 +115 -974 456 -7,4
11-14 ans +22 824 +0,7 -4 270 -0,2 -1 035593 -8,8
15-19 ans -31 616 -0,8 -44 522 -1,3 +108 137 +0,5
20 - 24 ans +84 104 +2,5 +34 396 +1,1 +719 656 +3,9
25-34 ans -63 232 -0,8 -321 589 -5,7 -107 434 -0,4
35-49 ans -63 538 -0,5  +276 417 +3,3 -3 820243 -9,7
50 - 59 ans +119 608 +1,4 -85 506 -1,8 -3 337916 -12,1
60 ans et plus +316 846 +2,0 -270 885 -3,3 +4 663 879 +9,5
total +425 000 +0,7 -68 819 -0,2 -3 783970 -1,8

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Structure du public selon le sexe et I’age (%)
100%
80%
60%
40% ' l
e 80| en lane

154 137 161 136 | 168 149 165 = 130 = 164 = 149

0%

hommes| femmes |hommes| femmes |hommes| femmes | hommes| femmes | hommes| femmes |
2011 2012 2013 2014 2015

6 - 14 ans ml15-24ans m25-49ans m50ans et plus

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Les moins de 25 ans représentent une part de plus en plus faible de la population francaise
(-670 176 individus depuis 1993). lls sont également légerement moins nombreux a aller au
cinéma : entre 1993 et 2015, la population cinématographique des 6-24 ans diminue de
274 754 individus. Ainsi, la pénétration du cinéma chez les moins de 25 ans a progressé de
2,2 points depuis 1993. Les 25-34 ans enregistrent également une baisse dans la population
francaise (-820 032 individus) mais progressent au sein du public du cinéma
(+345 441 individus).
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Evolution 2015/1993 selon I'age

. . population ,
population francaise ., . entrées
cinématographique

% % %

6 - 10 ans +135 462 +3,5 +285 498 +9,3 +4632255 +61,2
11-14 ans +100 554 +3,2 +187 410 +7,4 +1116 711 +11,7
15-19 ans -252 426 -6,2 -251 616 -6,8 -1 056 097 -5,0
20 - 24 ans -653 766 -15,8 -496 046 -14,0 -6 288 012 -24,5
25 - 34 ans -820 032 -9,8 +345 441 +6,9 +4818785 +19,6
35 -49 ans +595 682 +5,0 +2443511 +40,1 +10478 140 +41,6
50 - 59 ans +2 695308 +46,6 +2444774 +112,8 +16562509 +215,2
60 ans et plus +4 913366 +43,3 +4826209 +152,5 +42306801 +375,0
total +6726 000 +12,8 +9785181 +33,4 +72571093 +54,7

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Entre 1993 et 2015, les 35-49 ans sont de plus en plus nombreux au sein de la population
francaise (+595 682 individus) et de la population cinématographique (+2,4 millions de
spectateurs). Les plus de 50 ans composent la tranche d’age dont la progression est la plus
importante. Entre 1993 et 2015, le nombre de spectateurs de plus de 50 ans progresse de
7,3 millions alors que la population totale de cette tranche d’age augmente de 7,6 millions.
Au-dela du vieillissement de la population, la fréquentation cinématographique concerne
ainsi de plus en plus de seniors.

Evolution 2015/1993 de la pénétration du cinéma selon I’age (points)
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Structure du public selon I’age (%)
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a. Les moins de 25 ans

Entre 1993 et 2015, la part des moins de 25 ans baisse plus rapidement au sein du public du
cinéma (-11,7 points) qu’au sein de la population totale (-4,4 points).

Poids des moins de 25 ans dans la population totale et dans le public du cinéma (%)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Représentant un peu moins du quart de la population totale en 2015, les moins de 25 ans
constituent la tranche d’age la plus consommatrice de cinéma. Plus de 75 % des 6-24 ans
sont allés au moins une fois par an au cinéma sur la période 1993-2015. Cette part dépasse
méme 90 % certaines années pour les 15-19 ans et les 20-24 ans et s’avere particulierement
élevée en 2015 pour les gargcons de 15 a 19 ans (92,6 % d’entre eux sont allées au cinéma
en 2015). En 2015, la pénétration du cinéma progresse chez les 6-10 ans (+7,5 points) mais
diminue pour les autres tranches d’age de moins de 25 ans : -0,8 point pour les 11-14 ans,
-0,5 point pour les 15-19 ans et -1,0 point pour les 20-24 ans. Sur la période 1993-2015, la
pénétration du cinéma progresse sur toutes les tranches d’age sauf les 15-19 ans
(-0,4 point). Le cinéma touche davantage de jeunes en 2015 qu’en 2014 : 86,8 % des moins
de 25 ans, contre 85,3 % I'année précédente.

Population cinématographique des 6-10 ans
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 6,7 6,9 6,7 6,7 6,7 6,7 6,6 6,7 6,7 6,7
taux de pénétration (%) 80,3 80,9 74,0 80,5 81,4 78,2 80,6 82,2 76,8 84,3
structure du public (%) 8,7 9,2 7,8 8,6 8,1 7,6 8,2 8,6 7,7 8,6
structure des entrées (%) 6,5 6,8 5,9 5,2 6,3 4,9 4.8 6,4 6,3 5,9
nombre moyen d’entrées 4,0 3,8 4,0 3,4 4,1 3,5 3,2 3,8 4.4 3,6

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

La domination des jeunes au sein du public du cinéma est ainsi moins massive que par le
passé. En effet, la population cinématographique des 6-24 ans a décru plus rapidement que
leur population totale. Les moins de 25 ans représentaient 43,9 % des spectateurs en 1993,
contre 32,2 % en 2015, soit une baisse de 11,7 points en vingt-trois ans. La part des entrées
réalisées par les moins de 25 ans passe de 48,2 % en 1993 a 30,4 % en 2015. Entre 2014 et
2015, les entrées des moins de 25 ans se réduisent de 1,9 % méme si elles progressent de
0,5 % pour les 15-19 ans et de 3,9 % pour les 20-24 ans.
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Population cinématographique des 11-14 ans

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 51 5,0 52 5,2 5,2 5,3 55 5,4 54 54
taux de pénétration (%) 85,9 82,4 83,0 83,3 87,0 89,5 78,6 86,1 85,9 85,1
structure du public (%) 7,1 6,7 6,8 6,9 6,8 6,9 6,6 7,2 7,0 7,0
structure des entrées (%) 6,3 57 5,4 7,7 5,8 6,4 4.7 52 5,6 5,2
nombre moyen d’entrées 4.8 4,3 4,2 6,2 4,6 5,0 3,8 3,7 4,3 3,9

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Les moins de 25 ans qui vont au cinéma s’y rendent régulierement en 2015, notamment les
15-19 ans (5,9 entrées par an) et les 20-24 ans (6,3 entrées). Les 20-24 ans demeurent les
plus gros consommateurs de cinéma avec un nombre moyen d’entrées supérieur a toutes
les autres tranches d’age sur I'ensemble de la période, sauf les 60 ans et plus en 2015. Les
spectateurs de 6 a 10 ans réalisent moins d’entrées en moyenne en 2015 (3,6 entrées,
contre 4,4 entrées en 2014), comme les 11-14 ans (3,9 entrées, contre 4,3 entrées en 2014).

Population cinématographique des 15-19 ans

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 6,8 6,6 6,5 6,4 6,4 6,3 6,4 6,4 6,5 6,4
taux de pénétration (%) 92,1 888 926 920 934 919 887 891 910 905
structure du public (%) 10,1 9,6 9,5 9,3 8,9 8,4 8,7 8,9 8,9 8,8
structure des entrées (%) 11,8 127 119 12,7 10,6 85 11,1 8,9 9,6 9,8
nombre moyen d’entrées 6,3 6,8 6,6 7,6 6,4 5,5 6,8 52 5,8 5,9

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Population cinématographique des 20-24 ans

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 6,6 6,6 6,8 6,6 6,5 6,4 6,2 6,1 5,8 5,9
taux de pénétration (%) 81,3 815 83,7 838 885 90,9 83,7 854 883 87,3
structure du public (%) 8,7 8,8 8,9 8,8 8,6 8,5 8,0 8,1 7,7 7,8
structure des entrées (%) 11,9 142 13,1 12,7 13,6 12,0 116 10,9 8,9 9,4
nombre moyen d’entrées 7.4 8,3 7,7 8,1 8,5 7,7 7,8 6,9 6,2 6,3

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Les moins de 14 ans

Au global, le nombre de moins de 14 ans a étre allés au cinéma progresse de 6,0 % en 2015
pour atteindre 6,1 millions, soit le niveau le plus élevé depuis 1993 (premiére année d’étude
sur la structure du public). 84,7 % des moins de 14 ans sont allés au moins une fois au
cinéma en 2015 (80,9 % en 2014). Les 6-10 ans sont 3,4 millions & étre allés au cinéma, soit
également le niveau le plus élevé jamais observé depuis 1993 (+11,5 % par rapport a 2014).
Le nombre de 11-14 ans est stable a 2,7 millions. Si la part dans le public du cinéma des
moins de 14 ans progresse en 2015 (15,6 % du public, contre 14,7 % en 2014), la proportion
des entrées qu’ils réalisent diminue (11,1 % des entrées en 2015, contre 11,9 % en 2014).
Les entrées realisées par les moins de 14 ans sont en baisse de 8,1 % alors que la
fréquentation globale se réduit de 1,8 % en 2015. Les moins de 14 ans sont allés moins
souvent au cinéma en 2015 qu’en 2014. En moyenne, ils se sont rendus 3,8 fois dans les
salles en 2015, contre 4,3 fois en 2014.
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b. Les 25-34 ans

Comme pour leurs cadets, la part des 25-34 ans dans la population cinématographique a
subi un recul au cours des vingt-trois dernieres années. Cette baisse apparait logique au
regard de I'évolution démographique globale puisque les 25-34 ans, qui représentaient
16,0 % de la population francaise agée de 6 ans et plus en 1993, n’en composent que
12,8 % en 2015. Ainsi, 13,7 % des spectateurs de 2015 ont-ils entre 25 et 34 ans, contre
17,1 % en 1993. Cependant, le taux de pénétration du cinéma s’est renforcé dans cette
tranche d’age, passant de 59,1 % en 1993 a 64,1 % en 2006, pour atteindre 70,7 % en 2015.
La part des entrées générées par les 25-34 ans a progressé entre 1993 et 1997, atteignant
20,5 % en 1997, pour décroitre les années suivantes. En 2015, 14,3 % des entrées sont
générées par cette tranche d’age, soit une part en hausse de 0,2 point par rapport a 2014
(14,1 %). Entre 2014 et 2015, la fréquentation générée par les 25-34 ans diminue de 0,4 %,
alors que la fréquentation globale se réduit de 1,8 %.

En 2015, les 25-34 ans vont en moyenne 5,5 fois au cinéma dans I'année, contre 5,2 fois en
2014 et 4,9 entrées en 1993.

Population cinématographique des 25-34 ans

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 13,8 135 13,3 133 13,3 13,3 13,1 13,1 130 128
taux de pénétration (%) 64,1 66,3 624 687 698 715 692 666 743 70,7
structure du public (%) 143 147 13,0 145 13,9 138 139 136 145 137
structure des entrées (%) 139 123 140 125 134 143 175 138 141 143
nombre moyen d’entrées 5,3 4,3 5,6 4.8 5,2 5,6 6,7 52 5,2 55

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

c. Les 35-49 ans

Les plus de 35 ans, et notamment les seniors (plus de 50 ans), vont davantage au cinéma
que par le passé. Entre 1993 et 2015, les 35-49 ans représentent entre 21 % et 24 % de la
population francaise des six ans et plus. Le taux de pénétration du cinéma dans cette
tranche d’age varie sur la période étudiée, gagnant 17,5 points au total (51,0 % des Francais
agés de 35 a 49 ans sont allés au moins une fois au cinéma en 1993, contre 68,5 % en
2015). Les 35-49 ans représentent plus de 20 % du public annuel (21,8 % en 2015, 20,8 %
en 1993) et sont a l'origine de 17,4 % des entrées en 2015 (19,0 % en 1993). Si la
fréquentation globale progresse de 54,7 % entre 1993 et 2015, les entrées générées par les
35-49 ans augmentent de 41,6 %. Par rapport a 2014, les entrées réalisées par les 35-
49 ans diminuent de 9,7 % (-1,8 % tous ages confondus).

La fréquentation annuelle moyenne est de 4,2 entrées par spectateur de 35 & 49 ans en
2015, contre 4,8 entrées en 2014 et 2005 et 4,2 en 1993.

Population cinématographique des 35-49 ans

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 22,8 22,9 22,4 22,3 22,0 21,8 21,7 21,4 21,3 21,0
taux de pénétration (%) 60,5 57,4 63,9 63,2 66,2 67,1 64,4 66,8 65,8 68,5
structure du public (%) 22,3 21,5 22,5 22,3 21,8 21,3 21,4 22,2 21,1 21,8
structure des entrées (%) 220 20,0 19,3 18,2 19,1 19,7 173 195 189 174
nombre moyen d’entrées 53 4.8 4.5 4.5 4.7 5,0 4,3 4.5 4.8 4,2

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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d. Les 50 ans et plus

Entre 1993 et 2015, la progression de la part des seniors (50 ans et plus) dans la population
cinématographique (+14,0 points) est plus rapide que celle observée dans I'ensemble de la
population (+9,1 points). Composant 41,7 % de la population francaise en 2015 (32,6 % en
1993), les seniors représentent 32,2 % de la population cinématographique (18,2 % en
1993) et assurent 37,9 % des entrées en salles (14,3 % en 1993) dont 22,0 % sont assurées
par les femmes.

Population cinématographique des 50-59 ans

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 14,5 14,4 14,4 14,3 14,3 14,2 14,2 14,2 14,2 14,3
taux de pénétration (%) 54,4 50,0 58,3 51,6 59,9 57,6 58,1 54,5 56,4 544
structure du public (%) 12,8 11,8 13,2 11,7 12,8 11,9 12,7 12,0 12,0 11,8
structure des entrées (%) 12,7 13,2 123 118 10,6 11,1 106 119 132 118
nombre moyen d’entrées 5,4 5,8 4.9 5,6 4.4 51 4,5 51 5,9 5,3

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Le taux de pénétration du cinéma chez les seniors reste inférieur a celui des autres tranches
d’age. Cependant, entre 1993 et 2015, la pénétration du cinéma chez les 50-59 ans a
progressé de 17,2 points (54,4 % en 2015, contre 37,2 % en 1993) et celle des plus de
60 ans de 21,5 points (49,2 % en 2015, contre 27,7 % en 1993), soit les plus importantes
évolutions comparées aux autres tranches d’age. Longtemps inférieur a la moyenne tous
ages confondus, le nombre moyen d’entrées annuelles des seniors atteint aujourd’hui un
niveau proche, voire supérieur a cette moyenne nationale, selon les années. En 2015, les
plus de 50 ans enregistrent un nombre moyen d’entrées élevé a 6,2 entrées en moyenne
devant toutes les autres tranches d’ages, exceptés les 20-25 ans (6,3 entrées).

Poids des plus de 50 ans dans la population totale et dans le public du cinéma (%)
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Population cinématographique des 60 ans et plus

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
population totale (%) 23,7 24,1 24,7 25,2 25,6 26,0 26,3 26,7 27,1 27,4
taux de pénétration (%) 417 449 473 450 499 573 50,8 46,7 51,8 4972
structure du public (%) 160 17,7 183 180 19,1 21,7 205 194 21,1 204
structure des entrées (%) 149 151 180 193 205 231 224 235 234 26,1
nombre moyen d’entrées 5,1 4.4 51 6,0 5,7 5,8 5,9 6,2 5,9 6,7

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Depuis 2011, la part des seniors (50 ans et plus) dans le public du cinéma est |égerement
supérieure a celle des moins de 25 ans. En 2015, la part des seniors et celle des moins de
25 ans dans le public du cinéma sont similaires a 32,2 %. En revanche, les seniors réalisent
37,9 % des entrées en salles en 2015 (36,6 % en 2014), tandis que les jeunes n’en réalisent

que 30,4 % (30,4 % en 2014).

Parts des jeunes et des seniors dans le public (%)
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D. Evolution du public selon les catégories socioprofessionnelles

a. Les catégories socioprofessionnelles supérieures (CSP+)

La population des catégories socioprofessionnelles supérieures (CSP+) demeure la plus
largement attirée par le cinéma alors qu’elle ne représente que 22,6 % de la population
francaise agée de six ans et plus en 2015 (17,4 % en 1993). Le taux de pénétration du
cinéma dans cette catégorie de Francais (66,0 % en 1993, 76,9 % en 2015) est supérieur a
celui constaté pour les catégories socioprofessionnelles inférieures (46,4 % pour les CSP-
en 1993, 58,7 % en 2015) et pour les inactifs (56,9 % en 1993, 64,7 % en 2015). Cela
touche plus particulierement les femmes CSP+ qui sont 78,0 % a étre allées au moins une
fois au cinéma en 2015 (76,1 % des hommes CSP+). Les chefs d’entreprises, cadres
supérieurs, etc. affichent un taux de pénétration qui avoisine 80 % sur la période (77,8 % en
1993, 75,3 % en 2006, 81,7 % en 2015).

Population cinématographique des CSP+

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 20,0 199 214 214 222 225 22,8 22,9 23,2 22,6
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 6,9 6,9 7,6 7,6 8,0 8,2 8,4 8,6 8,6 8,2
professions intermédiaires 10,6 10,5 11,2 11,2 11,5 11,5 11,6 11,6 11,7 11,8
taux de pénétration (%) 73,7 70,8 750 76,0 76,0 755 73,8 74,1 76,0 76,9
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 75,3 77,9 80,2 78,5 83,3 77,9 79,6 82,7 78,2 81,7
professions intermédiaires 752 726 730 76,7 746 755 747 745 751 749
structure du public (%) 238 231 252 258 252 247 258 264 265 26,4
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 8,4 8,8 9,6 9,5 10,0 9,3 10,3 11,1 10,1 10,2
professions intermédiaires 12,9 125 128 136 12,8 126 13,3 134 132 13,4
structure des entrées (%) 278 28,7 263 277 275 283 280 309 31,2 27,7
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 13,0 12,1 10,7 12,1 11,0 12,1 11,7 14,3 13,7 12,1
professions intermédiaires 12,5 14,4 13,2 13,2 13,7 13,9 13,4 14,9 14,7 14,0
nombre moyen d’entrées 6,3 6,4 5,5 6,0 5,8 6,2 5,8 6,0 6,3 55
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 8,4 7,1 5,8 7,1 59 7,1 6,1 6,7 7,2 6,3
professions intermédiaires 5,3 5,9 5,4 5,4 5,7 6,0 54 5,7 59 55

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Les CSP+ générent entre 26 % et 32 % des entrées annuelles sur la période (27,7 % en
2015, 26,1 % en 1993). En vingt-trois ans, le poids des CSP+ dans les entrées évolue peu.
lls vont, en moyenne, 5,5 fois au cinéma en 2015 (5,7 en 1993), soit un nombre moyen
d’entrées en baisse par rapport a 2014 (6,3 entrées) car le nombre de CSP+ baisse plus
rapidement parmi les entrées qu'ils réalisent (+12,8 % entre 2014 et 2015) que parmi les
spectateurs (-0,6 %).
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Evolution 2015/2014 par catégorie socioprofessionnelles (millions)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Le poids des CSP+ dans la structure du public du cinéma est stable en 2015 (-0,1 point par
rapport a 2014). En vingt-trois ans, il a progressé de 5,8 points, passant de 20,6 % en 1993
a 26,4 % en 2015. La part des entrées réalisées par les CSP+ se réduit de 3,5 points par
rapport a 2014 mais progresse de 1,6 point par rapport a 1993.

Structure du public selon le sexe et les catégories socioprofessionnelles (%)
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(CINC | Le public du cinéma 1993-2015 25



b. Les catégories socioprofessionnelles inférieures (CSP-)

La pratique cinématographique s’élargit parmi les CSP- : 58,7 % de ces derniers sont allés
au moins une fois au cinéma en 2015, contre 46,4 % en 1993, soit une progression de
12,3 points. Le poids des CSP- dans la structure du public du cinéma est resté quasiment le
méme sur ces vingt-trois dernieres années: ils représentent 22,4 % du public en 2015,
contre 24,6 % en 1993. Les CSP- sont a l'origine de 18,5 % des entrées en 2015, soit -
0,2 point par rapport a 1993 et 2014. lls vont, en moyenne, 4,3 fois au cinéma en 2015
(contre 4,5 fois en 2014 et 3,5 fois en 1993). La population cinématographique des CSP-
diminue de 0,3 % entre 2014 et 2015 et dans le méme temps les entrées gu’ils réalisent de
2,9 %.

Population cinématographique des CSP-

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 270 268 273 270 265 263 258 257 255 252
dont employés 14,0 13,9 14,7 14,6 14,5 14,3 14,1 14,0 13,9 13,8
ouvriers 11,9 11,8 11,6 11,4 111 111 10,8 10,8 10,8 10,6
taux de pénétration (%) 554 53,4 559 54,9 61,0 62,4 58,8 57,6 58,5 58,7
dont employés 62,9 57,4 60,7 60,6 66,1 69,3 64,0 60,7 64,8 61,6
ouvriers 47,1 50,1 50,7 47,6 55,0 535 515 54,4 51,9 56,5
structure du public (%) 242 234 240 235 242 239 233 230 224 224
dont employés 14,3 13,1 14,0 14,0 14,3 14,4 13,9 13,2 13,5 12,9
ouvriers 9,1 9,7 9,2 8,6 9,1 8,6 8,5 9,1 8,4 9,1
structure des entrées (%) 19,9 16,7 19,6 17,5 19,2 20,4 23,5 16,9 18,7 18,5
dont employés 13,1 10,8 12,4 11,4 13,1 12,7 14,1 10,7 12,0 11,1
ouvriers 6,3 5,5 6,9 6,0 5,7 7,3 8,8 5,9 6,2 7,1
nombre moyen d’entrées 4,5 3,7 4,3 4,1 4,3 4.7 5,4 3,8 4.5 4,3
dont employés 5,0 4,2 4.6 4,5 49 4.8 5,5 4,2 4.8 4.5
ouvriers 3,8 2,9 3,9 3,9 3,3 4.6 5,5 3,3 3,9 4,1

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Structure du public selon les catégories socioprofessionnelles (%)
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c. Les inactifs

Les inactifs composent plus de la moitié de la population francaise des six ans et plus sur
'ensemble de la période. lls sont 64,7 % a s’étre rendus au moins une fois au cinéma en
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2015 (67,3 % des hommes et 62,7 % des femmes), contre 56,9 % en 1993. lls composent
ainsi 51,2 % de la population cinématographique en 2015 (51,1 % en 2014 et 54,8 % en
1993). Le nombre de spectateurs inactifs a progressé de 24,7 % en vingt-trois ans et de
0,1 % par rapport a 2014. Les inactifs réalisent 53,8 % des entrées en 2015, contre 55,2 %
en 1993, soit une diminution de 1,4 point. Cette baisse s’explique par le repli des entrées des
éleves et étudiants, qui ne sont pas compensées par celles réalisées par les retraités qui
doublent pourtant sur la période. Le nombre d’entrées réalisées par les spectateurs inactifs
en 2015 progresse a 110,5 millions d’entrées (+5,4 % par rapport a 2014). En moyenne,
5,5 entrées par an sont réalisées par un inactif en 2015 (5,2 entrées en 2014 et 4,6 entrées
en 1993).

Population cinématographique des inactifs

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 53,0 53,3 51,3 51,6 51,3 51,1 51,4 51,4 51,3 52,1
dont retraités 20,7 210 205 208 212 215 215 212 212 214
éléves, étudiants 230 22,7 222 220 21,8 223 221 221 220 221
taux de pénétration (%) 60,6 61,3 630 621 66,0 692 645 632 662 64,7
dont retraités 41,1 44,5 47,7 45,1 47,7 58,4 51,2 47,0 54,0 50,1
éléves, étudiants 86,6 852 849 869 833 865 838 876 866 881
structure du public (%) 520 535 508 50,7 506 514 509 506 511 512
dont retraités 13,8 15,3 15,4 14,9 15,1 18,2 16,9 15,5 17,2 16,2
éléves, étudiants 323 316 295 302 287 280 284 300 286 295
structure des entrées (%) 523 546 541 548 533 512 485 522 50,1 53,8
dont retraités 12,2 13,4 16,1 14,7 16,7 18,6 18,1 19,2 18,8 21,8
éleves, étudiants 339 367 32,7 342 318 275 266 274 27,3 268
nombre moyen d’entrées 5,5 5,2 5,6 6,0 5,6 5,4 51 53 5,2 55
dont retraités 4,8 4,5 5,5 5,5 5,9 55 5,7 6,4 5,8 7,0
éléves, étudiants 5,7 6,0 5,8 6,3 59 5,3 5,0 4,7 51 4,8

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Structure des entrées selon les catégories socioprofessionnelles (%)
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De facon plus détaillée, le public des retraités a connu un développement relativement
important entre 1993 et 2015. Suite a la croissance démographique de cette population dont
la part passe de 16,9 % de I'ensemble de la population en 1993 & 21,4 % en 2015, le poids
des retraités dans la structure du public a également progresse, gagnant 7,2 points (9,0 %
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en 1993, 16,2 % en 2015). En 2015, la part des retraités dans la structure du public se réduit
de 1,0 point par rapport a 2014 (17,2 %). En 2015, 50,1 % des retraités se sont rendus au
moins une fois au cinéma alors qu’ils n’étaient que 29,4 % en 1993 (+20,7 points, soit une
augmentation du nombre de spectateurs retraités de 140,2 % sur la période). lls sont a
l'origine de 21,8 % des entrées en 2015, contre 18,8 % en 2014 et 6,5 % en 1993, soit une
augmentation de 15,3 points en vingt-trois ans. Le nombre d’entrées enregistrées par les
retraités augmente de 13,9 % entre 2014 et 2015, et de 418,8 % entre 1993 et 2015.

Poids des retraités dans la population totale et dans le public du cinéma (%)
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La population des éleves et étudiants évolue de fagon opposée a celle des retraités. La
diminution de leur part dans la population francaise (-3,1 points entre 1993 et 2015) entraine
une baisse plus importante de leur poids dans la structure du public (-9,5 points entre 1993
et 2015) et dans la structure des entrées réalisées (42,8 % des entrées en 1993, contre
26,8 % en 2014, soit -16,0 points en vingt-trois ans). Entre 1993 et 2015, le nombre d’éléves
et étudiants diminue de 1,1 % au sein de la population totale et de 3,3 % parmi les entrées
réalisées, tandis qu'il est relativement stable (+0,9 %) parmi les spectateurs de cinéma. Pour
autant, les éléves et étudiants constituent un groupe largement touché par le cinéma sur
toute la période : 88,1 % d’entre eux sont allés au moins une fois au cinéma en 2015, ils
étaient 85,9 % en 1993. Entre 2014 et 2015, le nombre d’éléves et d’étudiants spectateurs
de cinéma progresse de 3,0 % tandis que les entrées qu’ils générent diminuent de 3,7 %.
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Poids des éléves et étudiants dans la population totale et dans le public du cinéma (%)
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E. Evolution du public selon la taille de ’'agglomération de résidence

Evolution 2015/1993 selon la taille de I’agglomération de résidence

. . population .
population frangaise . . entrées
cinématographique
% % %
zones rurales -542 046 -3,9 +2017595 +31,6 +11 207601 +57,4
agglo. < 20 000 hab. +1 748 154 +20,4 42348424 +55,7 +13939110 +87,5

agglo. de 20 000 a 50 000 hab.

= +1 124 856 +16,2 +1302390 +34,5 +8807035 +60,9
agglo. de 50 000 a 100 000 hab.

agglo. > 100 000 hab. +2 995 692 +20,5 +2781765 +30,4 +25337624 +59,1
agglo. de Paris +1 399 344 +16,2 +1342826 +23,3 +13279723 +33,2
total +6 302 000 +12,0 +9793000 +33,4 +72571093 +54,7

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

a. Les habitants des zones rurales et des agglomérations de moins de 20 000 habitants

La part du public résidant en zones rurales ou dans les agglomérations de moins de
20 000 habitants progresse. Malgré une diminution du poids de leur population totale sur la
période (39,8 % en 2015, 42,6 % en 1993), ces zones concentrent 38,3 % du public en
2015, contre 36,2 % en 1993. En nombre, la population cinématographique de ces zones
progresse de 41,2 % entre 1993 et 2015. En vingt-trois ans, la pénétration du cinéma y a
également fortement progressé, gagnant 17,2 points pour les zones rurales (63,2 % en
2015) et 14,5 points pour les agglomérations de moins de 20 000 habitants (63,5 % en
2015). Ces évolutions s’expliquent notamment par les efforts des exploitants, soutenus par le
CNC, pour moderniser et densifier le parc de salles.

Population cinématographique des habitants des zones rurales

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 24,7 24,7 25,9 25,5 25,7 25,8 23,0 23,0 23,2 22,4
taux de pénétration (%) 56,0 55,0 61,3 58,1 62,9 66,8 60,3 58,7 59,6 63,2
structure du public (%) 224 223 249 235 242 251 21,3 21,1 208 215
structure des entrées (%) 14,6 16,0 17,1 17,7 17,3 17,4 16,2 14,9 15,4 15,0
nombre moyen d’entrées 3,5 3,7 3,6 4,2 3,8 3,8 4,1 3,7 3,9 3,7

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

En 2015, 29,5 % des entrées sont réalisées dans les zones rurales et les agglomérations de
moins de 20 000 habitants, contre 26,7 % en 1993. Les spectateurs de ces zones font partie
de ceux fréquentant le moins les salles de cinéma en 2015 (3,7 entrées en moyenne dans
'année dans les zones rurales et 4,6 entrées dans les agglomérations de moins de
20 000 habitants) comme en 1993 (respectivement 3,1 et 3,8 entrées). Leurs nombres
moyens d’entrées annuelles se situent toujours en deca de la moyenne toutes zones de
résidence confondues.

En 2015, les zones rurales et les agglomérations de moins de 20 000 habitants contribuent a
I'élargissement de la population cinématographique par rapport a 2014. La pénétration du
cinéma progresse dans les agglomérations de moins de 20 000 habitants (+1,3 point) et
davantage dans les zones rurales (+3,6 points). En valeur, la population cinématographique
de ces zones augmente de 3,0 % entre 2014 et 2015 et les entrées qu’elles réalisent de
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8,6 %. Les zones rurales et les agglomérations de moins de 20 000 habitants concentrent
38,3 % du public (37,1 % en 2014) et 29,5 % des entrées en 2015 (26,7 % en 2014).

Population cinématographique des habitants des agglomérations de moins de 20 000 habitants
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 169 169 175 16,9 16,9 170 175 175 175 17,4
taux de pénétration (%) 574 593 601 619 633 70,2 644 584 622 635
structure du public (%) 15,7 164 16,5 16,6 16,0 173 173 159 16,3 16,8
structure des entrées (%) 130 133 146 134 117 11,9 138 13,3 113 145
nombre moyen d’entrées 4,5 4,2 4,6 4,5 3,9 3,7 4,3 4,3 3,7 4,6

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

b. Les habitants des agglomérations de 20 000 a 100 000 habitants

Le poids des résidents des agglomérations de 20 000 a 100 000 habitants est relativement
stable au cours des vingt-trois derniéres années, aussi bien dans la structure du public que
dans celle des entrées. Ces zones concentrent ainsi 13,0 % du public en 2015, contre
13,6 % en 2014 et 12,9 % en 1993 et sont a l'origine de 11,3 % des entrées en 2015 et
2014, contre 10,9 % en 1993. Entre 2014 et 2015, le nombre de spectateurs résidant dans
des agglomérations de 20 000 a 100 000 habitants diminue de 4,8 % et les entrées réalisées
par ces spectateurs de 1,1 %.

Population cinématographique des habitants des agglomérations de 20 000 & 50 000 habitants
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 6,4 6,4 5,8 6,2 6,2 6,2 6,2 6,2 6,1 6,3
taux de pénétration (%) 596 576 61,7 631 621 595 554 655 67,7 639
structure du public (%) 6,2 6,0 5,6 6,2 5,8 5,4 5,3 6,3 6,2 6,1
structure des entrées (%) 5,5 4,0 55 4,4 5,5 6,0 4.5 51 4.8 4.8
nombre moyen d’entrées 4,8 3,4 51 3,9 5,2 6,1 45 4,2 4,1 4,2

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Structure du public selon lataille de I’agglomération de résidence (%)

2015 48,7

1993 50,9

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m agglo. <20 000 hb. et zones rurales ® agglo. de 20 000 a 100 000 hab. ' agglo. >100 000 hab. et Paris

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

63,9 % des habitants des agglomérations de 20 000 a 50 000 habitants sont allés au moins
une fois au cinéma en 2015, soit une baisse de 3,8 points par rapport a 2014 mais une
hausse de 6,9 points par rapport a 1994. Ces résidents vont en moyenne 4,2 fois au cinéma
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en 2015, alors qu’ils n’y allaient que 3,2 fois en 1994. Dans les agglomérations de 50 000 a
100 000 habitants, ils sont 62,5 % a étre allés au moins une fois au cinéma en 2015, contre
68,7 % en 2014 et 56,1 % en 1994. lls vont en moyenne 4,9 fois au cinéma en 2015, contre

4.7 fois en 2014 et 3,4 fois en 1994.

Population cinématographique des habitants des agglomérations de 50 000 a 100 000 habitants

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 7,1 7,1 6,8 6,9 6,8 6,8 7,2 7,2 7,2 7,3
taux de pénétration (%) 56,8 528 618 585 634 731 612 600 687 625
structure du public (%) 6,5 6,1 6,6 6,4 6,4 7,2 6,8 6,7 7,4 6,9
structure des entrées (%) 6,6 6,3 6,3 5,7 5,8 5,9 6,9 6,3 6,5 6,5
nombre moyen d’entrées 5,5 5,3 4,9 5,0 4,8 4,4 5,4 4,8 4,7 4,9
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Structure des entrées selon la taille de I’agglomération de résidence (%)

2015 59,2

1993 62,4
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

c. Les habitants des agglomérations de plus de 100 000 habitants et de Paris

agglo. >100 000 hab. et Paris

Paris et les agglomérations de plus de 100 000 habitants ne concentrent plus la majorité des
spectateurs depuis plusieurs années. Ces agglomérations rassemblent une part légérement
plus faible de spectateurs en 2015 : 48,7 %, contre 49,2 % en 2014 et 50,9 % en 1993. Elles
captent toujours la plus grande part des entrées (59,2 % en 2015, 62,1 % en 2014, 62,4 %
en 1993). Le nombre de spectateurs des grandes agglomérations (Paris compris) diminue de

1,2 % entre 2014 et 2015 et leurs entrées de 6,4 %.

Population cinématographique des habitants des agglomérations de plus de 100 000 habitants

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
population totale (%) 285 285 278 281 280 27,8 296 296 295 29,7
taux de pénétration (%) 67,1 645 677 651 703 688 684 698 704 67,7
structure du public (%) 309 30,1 295 290 294 278 31,1 321 31,2 305
structure des entrées (%) 34,7 32,8 31,6 32,1 33,5 33,8 31,9 31,4 35,4 33,2
nombre moyen d’entrées 6,1 5,6 5,6 6,2 6,1 6,6 5,5 5,0 6,1 5,7
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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En 2008, pour la premiére fois depuis seize ans, la pénétration du cinéma des
agglomérations de plus de 100 000 habitants était plus élevée que celle de I'agglomération
parisienne : 67,7 % des habitants des agglomérations de plus de 100 000 habitants étaient
allés au moins une fois au cinéma en 2008 (62,0 % en 1993), contre 65,9 % des Parisiens
(66,6 % en 1993). Depuis 2009, I'agglomération parisienne a retrouvé son niveau des
années antérieures (71,3 % des Parisiens sont allés au moins une fois au cinéma en 2015,
contre 67,7 % des habitants des agglomérations de plus de 100 000 habitants).

Poids des agglomérations de plus de 100 000 habitants (y compris Paris) (%)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Le nombre moyen d’entrées annuelles des spectateurs de I'agglomération parisienne est le
plus élevé parmi les différentes zones de résidence. Il a connu une évolution
particulierement contrastée sur la période. Notamment favorisé par la modernisation des
salles existantes, le développement des multiplexes et les politiques tarifaires attractives, il
passe de 7,0 entrées en 1993 a 8,1 entrées en 2004. En 2015, le nombre moyen d’entrées
en salles des spectateurs de I'agglomération parisienne s’établit a 7,5 entrées, en baisse par
rapport a 2014 (7,9 entrées).

Dans les autres agglomérations de plus de 100 000 habitants, le nombre moyen d’entrées
annuelles par spectateur s’éléve a 5,7 en 2015, contre 6,1 en 2014 et 4,7 en 1993.

Population cinématographique des habitants de Paris
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

population totale (%) 164 164 162 164 164 164 165 165 165 16,9
taux de pénétration (%) 688 709 659 706 745 722 723 698 728 713
structure du public (%) 183 190 168 184 18,3 17,2 183 179 18,0 182
structure des entrées (%) 256 276 250 266 261 249 268 290 266 259
nombre moyen d’entrées 7,6 7,5 7,8 8,1 7,7 7,9 7,8 8,3 7,9 7,5

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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F. Evolution du public selon les habitudes de fréquentation

Les habitudes de fréquentation du public connaissent une évolution irréguliére entre 1993 et
2015.

Evolution 2015/1993 selon les habitudes de fréquentation

population

o . entrées

cinématographigue
% %
habitués +3 163 455 +31,8 +59 761 023 +70,0
dont : assidus +176 748 +14,4 +23 654 146 +86,5
réguliers +2 986 707 +34,3 +36 106 877 +62,3
occasionnels +6 629 545 +34,2 +12 769 011 +26,9
total +9793000 +33,4 +72 530034 +54,6

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Sur la période, la fréquentation totale des salles de cinéma progresse de 54,6 %, notamment
grace au développement et a la modernisation du parc de salles. Cette hausse de la
fréquentation globale concerne davantage les habitués dont les entrées augmentent de
70,0 % entre 1993 et 2015. La fréquentation des occasionnels progresse de 26,9 % dans le
méme temps.

En 2015, les 13,1 millions d’habitués réalisent 145,1 millions d’entrées (85,3 millions en
1993) et les 26,0 millions d’occasionnels 60,2 millions d’entrées (47,4 millions en 1993).

Entrées selon les habitudes de fréquentation (millions)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Evolution 2015/2014 selon les habitudes de fréquentation

population )

) ) entrées
cinématographigue

% %
habitués +459 155 +3,6 -3970799 -2,7
dont : assidus -57 652 -3,9 -2528937 -4,7
réguliers +516 807 +4,6 -1441862 -1,5
occasionnels -519 155 -2,0 +145 770 +0,2
total -60 000 -0,2 -3783970 -1,8

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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Les habitudes de fréquentation des spectateurs sont liées aux criteres socio-
démographiques. En 2015, 35,6 % des spectateurs habitués ont moins de 25 ans (30,5 %
pour les occasionnels), 57,4 % sont des inactifs (48,0 % pour les occasionnels) et 56,7 %
habitent Paris ou des agglomérations de plus de 100 000 habitants (44,7 % pour les
occasionnels).

Structure du public selon les habitudes de fréquentation (%)

habitués occasionnels

2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015
sexe
hommes 49,0 49,6 48,3 51,6 46,5 47,2 47,0 47,8
femmes 51,0 50,4 51,7 48,4 53,5 52,8 53,0 52,2
age
6-10 ans 4.4 4,8 4,0 5,5 10,0 10,4 9,5 10,2
11-14 ans 4.8 6,6 5,3 6,8 7,5 7,5 7,8 7,0
15-19 ans 14,0 12,4 13,5 12,5 6,2 7,1 6,7 7,0
20-24 ans 12,3 11,5 9,8 10,8 5,9 6,4 6,7 6,3
25-34 ans 13,1 11,7 13,7 11,7 14,3 14,5 14,9 14,7
35-49 ans 16,6 19,5 17,9 15,5 23,7 23,6 22,6 25,0
50-59 ans 12,9 11,6 12,9 12,5 12,5 12,3 11,6 11,5
60 ans et plus 21,8 21,8 22,8 24,6 19,9 18,2 20,3 18,3
profession
CSP+ 27,5 28,3 28,6 25,6 25,0 25,4 25,5 26,6
CSP- 19,1 17,1 18,8 16,9 25,3 26,0 24,2 25,2
inactifs 53,4 54,6 52,6 57,4 49,7 48,6 50,3 48,0
habitat
zones rurales 15,9 13,7 14,5 17,4 23,8 24,6 23,8 23,6
agglo. <20 000 hab. 14,2 12,8 14,7 13,4 18,8 17,5 17,1 18,5
agglo. de 20 000 a 50 000 hab. 5,0 6,5 5,8 5,7 5,4 6,2 6,4 6,3
agglo. de 50 000 a 100 000 hab. 55 7,5 7,6 6,8 7.4 6,3 7,3 6,9
agglo. >100 000 hab. 35,8 36,1 33,6 32,5 28,8 30,2 30,0 29,5
agglo. de Paris 23,5 23,5 23,8 24,2 15,8 15,1 15,3 15,2

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

a. Les habitués

Les habitués (spectateurs réguliers et assidus), qui représentent 33,5 % de la population
cinématographique (13,1 millions de spectateurs en 2015, soit +3,6 % par rapport a 2014),
réalisent 70,7 % des entrées en 2015 (145,1 millions d’entrées), soit un taux en baisse par
rapport a 2014 (71,3 % des entrées).

Les entrées réalisées par les spectateurs habitués en 2015 progressent de 70,0 % par
rapport & 1993. Ce niveau d’entrées est une conséquence de films tels que Marguerite
(87,2 % d’habitués), Imitation Game (84,3 %) ou Babysitting 2 (83,3 %) qui ont drainé
davantage de spectateurs habitués que d’occasionnels.
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Le public habitué

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

spectateurs (millions) 12,1 11,2 11,5 12,3 13,3 14,8 12,3 12,6 12,6 13,1
dont assidus 1,3 1,3 1,1 1,4 1,5 2,0 1,3 1,4 1,5 1,4
réguliers 10,9 9,9 10,3 10,9 11,8 12,8 11,0 11,1 11,2 11,7
part du total (%) 34,8 32,5 31,4 33,9 34,4 37,1 32,3 33,4 32,3 33,5
dont assidus 3,6 3,8 3,1 3,9 3,9 5,0 3,3 3,8 3,7 3,6
réguliers 31,2 28,7 28,2 30,0 30,5 32,1 29,0 29,6 28,5 29,9
entrées (millions) 134,6 123,9 130,0 140,12 148,8 151,5 144,7 143,0 149,1 1451
dont assidus 45,3 41,6 40,0 43,5 48,2 46,8 53,6 45,3 53,5 51,0
réguliers 89,3 82,3 90,0 96,7 100,7 104,8 91,1 97,6 95,5 94,1
part du total (%) 71,3 69,4 68,3 69,5 71,9 69,8 71,1 73,8 71,3 70,7
dont assidus 24,0 23,3 21,0 21,6 23,3 21,5 26,3 23,4 25,6 24,8
réguliers 47,3 46,1 47,3 48,0 48,6 48,2 447 50,4 45,7 45,8

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Structure du public selon les habitudes de fréquentation (%)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Le public assidu (spectateurs allant au moins une fois par semaine au cinéma) perd 0,6 point
dans la structure du public entre 1993 et 2015 (4,2 % des spectateurs en 1993, 3,6 % en
2015). En termes de fréquentation, les assidus réalisent plus de 50 millions d’entrées
annuelles entre 2001 et 2004. Cette performance peut étre imputable a la mise sur le
marché, en 2000, des cartes d’abonnement a entrées illimitées qui a dopé la fréquentation
des spectateurs les plus assidus. Aprés une baisse en 2008, les entrées réalisées par les
assidus repassent au-dela de la barre des 50 millions d’entrées depuis 2014 (51,0 millions
en 2015, 53,5 millions en 2014, soit -4,7 % par rapport & 2014).
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Poids des spectateurs habitués (%)
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Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.

Au sein du public, la part des spectateurs réguliers (allant au cinéma au moins une fois par
mois et moins d’une fois par semaine) est relativement stable en vingt-trois ans, passant de
29,7 % en 1993 a 29,9 % en 2015. En valeur absolue, soutenu par des politiques tarifaires
qui ciblent particulierement ce public, le nombre de réguliers progresse de 34,3 % sur la
période. Les réguliers sont a l'origine de 45,8 % des entrées en 2015, contre 43,7 % en
1993. En 2015, ils réalisent 62,3 % d’entrées de plus qu’en 1993.

Par rapport a 2014, le nombre de spectateurs réguliers progresse de 4,6 % (-1,4 point en
structure du public) et les entrées qu'ils réalisent diminuent de 1,5 % (+0,1 point en structure
des entrées).

b. Les occasionnels

En 2015, le nombre de spectateurs occasionnels se réduit de 2,0 % dans une population
cinématographigue totale relativement stable (-0,2 %). Il atteint 26,0 millions de spectateurs
(26,5 millions en 2014, 19,4 millions en 1993). Les occasionnels composent ainsi 66,5 % du
public en 2015, contre 67,7 % en 2014 et 66,1 % en 1993. lls générent 29,3 % de la
fréquentation des salles en 2015 (28,7 % en 2014), soit 60,2 milions d’entrées. La
fréquentation des occasionnels progresse de 0,2 % entre 2014 et 2015 et de 26,9 % entre
1993 et 2015. La fréquentation des occasionnels s’appuie notamment sur des films touchant
un large public comme Cinquante nuances de Grey (42,9 % des entrées réalisées par les
occasionnels), les Minions (42,3 %), ou les Profs 2 (40,0 %).

Le public occasionnel

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

spectateurs (millions) 22,7 23,4 25,0 23,9 25,3 25,1 25,7 25,1 26,5 26,0
part du total (%) 65,2 67,5 68,6 66,1 65,6 62,9 67,7 66,6 67,7 66,5
entrées (millions) 54,2 54,6 60,3 61,5 58,2 65,6 58,8 50,8 60,0 60,2
part du total (%) 28,7 30,6 31,7 30,5 28,1 30,2 28,9 26,2 28,7 29,3

Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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Poids des spectateurs occasionnels (%)
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Il. Evolution des pratiques cinématographiques

Cette seconde partie présente I'évolution des pratiques cinématographiques des spectateurs
de cinéma. Les résultats constatés jusqu’en 2015 sont issus de I'enquéte PubliXiné sur des
spectateurs 12 derniers mois, ceux pour 'année 2016 sont issus de I'enquéte Cinexpert sur
des spectateurs 7 derniers jours (cf. Objectifs et méthodologie).

Les évolutions constatées entre 2016 et les années antérieures doivent étre appréhendées
avec précaution, car le rythme de fréquentation des spectateurs interrogés en 2016
(spectateurs 7 derniers jours) est plus élevé que celui des spectateurs interrogés les années
antérieures (spectateurs 12 derniers mois).

A.Laréservation des places de cinéma

La réservation des places de cinéma a I'avance est une pratique peu répandue et qui se
développe peu au fil des ans. Lors de leur derniére sortie au cinéma, 16,0 % des personnes
interrogées ont eu recours a ce procédé en 2016. 7,8 % des répondants n’ont pas réservé
leur place a l'avance car cela n'est pas possible dans leur cinéma. 53,8 % déclarent que
cette pratique est possible dans leur cinéma, mais qu’ils n’ont pas cherché a le faire.

Réservation des places de cinéma a I’'avance’ (%)

2011 2012 2013 2014 2015 2016
oui 10,2 12,6 12,2 12,4 15,3 16,0
non, cela n’est pas possible 9,1 11,9 10,6 9,5 10,9 7,8
non, méme si cela est possible 41,6 39,3 46,1 45,4 43,0 53,8
non, sans savoir si cela est possible ou non 39,1 36,2 31,1 32,6 30,8 22,3
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

T Lors de la derniére fréquentation.
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Parmi les spectateurs ayant réservé leur place de cinéma a I'avance, 54,6 % I'ont fait a partir
de leur ordinateur sur un site internet de réservation et 12,1 % sur leur téléphone portable via
une application.

Mode de réservation des places de cinéma a I’avance (%)
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Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.
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50,0 % réservent leur place le jour méme et 34,0 % la veille. La réservation des places
plusieurs jours a I'avance concerne 16,0 % des personnes ayant réservé.

59,4 % des spectateurs ont réservé leur place a 'avance pour étre sirs d’avoir une place
pour le film et la séance de leur choix et 54,8 % pour éviter les files d’attente.

Moment de réservation des places de cinéma a I’avance (%)

2011 2012 2013 2014 2015 2016
le jour méme 65,6 54,7 66,2 72,4 59,6 50,0
la veille 16,7 27,4 20,0 19,0 25,0 34,0
plusieurs jours a I'avance 17,7 17,9 13,8 8,6 15,4 16,0
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Raisons pour lesquelles les places de cinéma sont réservées a I’avance (%)

2011 2012 2013 2014 2015 2016
etre. §ur d'avoir une place pour le film et la séance 47,3 66.7 53,1 517 52.3 59 4
chaisis
éviter les files d'attente au cinéma 60,2 54,7 70,8 61,2 54,8 54,8
pouvoir arriver dans la salle au dernier moment 14,0 18,8 24,6 16,4 14,5 8,1
les places a I'avance sont moins chéres 15,1 9,4 8,5 6,0 10,9 7,3
entr_er dans Ita salle des le début de la séance et 151 205 19.2 207 177 6.1
choisir la meilleure place
le moyen de paiement oblige a réserver a l'avance 3,2 1,7 5,4 2,6 3,5 2,7
venir avec des amis, chacun ayant réservé sa 16 6.0 54 2.6 73 0.0

place a l'avance

autres raisons 10,2 5,1 4,6 4,3 1,7 1,4
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

B.L’accés au cinéma

En 2016, 84,4 % des spectateurs qui vont au cinéma viennent de leur domicile. 8,1 % d’entre
eux déclarent cependant s’y rendre depuis un restaurant ou un café.

Provenance des spectateurs allant au cinéma (%)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
du domicile 83,1 84,4 84,5 85,8 82,1 81,6 81,3 85,0 83,8 84,4
du lieu de travail 4,0 4,1 4.8 4.0 4.4 5,6 5,3 3,6 4.6 2,4
d'un restaurant / d'un café 6,8 6,0 6,1 5,1 6,1 6,9 6,8 4,5 6,1 8,1
de faire des achats 1,7 1,5 11 15 1,1 1,2 1,3 2,3 1,4 2,0
autre 45 4,0 3,6 3,7 6,3 4,7 54 4,7 4.1 3,2
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Le mode de transport privilégié est la voiture (61,1 %). 22,8 % des spectateurs utilisent les
transports en commun pour aller au cinéma et 13,2 % y vont a pied. Le lieu de résidence est
déterminant du mode de transport pour se rendre au cinéma. Les habitants de Paris et sa
région sont 34,5 % a se rendre au cinéma en voiture, contre 70,3 % pour les spectateurs
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résidant en régions. A l'inverse, 43,4 % des spectateurs franciliens optent pour les transports
en commun, contre 15,7 % pour les spectateurs des autres régions.

Moyen de transport utilisé pour aller au cinéma (%)
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15 ans et plus.

La durée du trajet pour se rendre au cinéma est de 10 a 20 minutes pour 36,5 % des
spectateurs et de 5 a 10 minutes pour 31,0 %. 92,7 % des spectateurs se rendent au cinéma
en moins de 30 minutes.

Durée du trajet pour aller au cinéma (%)

2011 2012 2013 2014 2015 2016
moins de 5 minutes 7,2 6,5 7,6 8,7 7,8 9,7
entre 5 et 10 minutes 28,3 29,0 32,1 28,6 28,4 31,0
entre 10 et 20 minutes 40,3 36,2 36,5 40,3 41,7 36,5
entre 20 et 30 minutes 14,8 19,4 15,2 16,0 15,6 15,4
plus de 30 minutes 9,3 9,0 8,6 6,4 6,5 7,3
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

C.Les modalités de fréquentation des salles de cinéma

En 2016, 63,3 % des spectateurs de cinéma déclarent prendre connaissance de I'heure de
la séance sur internet. Cette part atteint 70,0 % chez les 25-34 ans et 72,0 % chez les
spectateurs occasionnels. 15,6 % consultent le programme édité par le cinéma (18,3 % des
CSP- et 18,5 % des étudiants).

En 2016, 44,4 % des personnes interrogées vont au cinéma entre 19h00 et 22h00. Cette
part atteint 45,5 % pour les 15-24 ans et 49,2 % pour les CSP+. Les séances du matin
attirent peu de spectateurs (5,3 %), de méme que les séances de la nuit (1,8 % aprés
22h00). Cependant, les habitants de Paris et sa région sont 7,5 % a fréquenter les salles de
cinéma avant 13h00, tout comme 8,6 % des spectateurs assidus et 8,8 % des 50 ans et
plus. Aprés 22h00, les 15-24 ans et les spectateurs réguliers déclarent une fréquentation des
salles de cinéma plus développée (respectivement 3,3 % et 2,5 %) que la moyenne des
spectateurs de cinéma.
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Heures des séances fréquentées® (% des spectateurs)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
avant 13h00 5,7 5,8 7,0 52 4,7 6,6 6,7 52 52 53
entre 13h00 et 15h00 9,3 9,3 8,9 9,2 11,6 12,5 12,6 10,7 13,1 13,8
entre 15h00 et 17h00 9,2 11,6 10,5 12,4 10,7 11,7 13,3 15,4 16,6 18,6
entre 17h00 et 19h00 11,7 12,5 10,4 11,8 12,6 13,7 12,8 13,6 14,0 15,4
entre 19h00 et 20h00 10,9 12,2 12,0 11,7 11,2 11,2 11,1 11,2 11,2 12,8
entre 20h00 et 21h00 32,6 28,5 30,5 32,2 26,3 25,1 25,6 27,0 24,9 21,2
entre 21h00 et 22h00 14,4 13,9 15,2 13,5 17,0 13,1 11,4 11,2 10,6 10,5
aprés 22h00 4,9 52 4,3 2,2 4,3 3,9 3,8 3,3 2,0 1,8
ne sait pas 1,3 0,9 1,2 1,7 1,6 2,2 2,6 24 2,3 0,8
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

" Lors de la derniére fréquentation.
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Pour 'ensemble des spectateurs, le cinéma est une pratique collective : lors de leur derniére
sortie au cinéma, 79,7 % des Frangais y sont allés a plusieurs dont 37,7 % en couple et
42,1 % entre amis ou en famille. Les assidus se démarquent : 30,0 % d’entre eux déclarent
s’y étre rendus seuls (contre 20,3 % pour 'ensemble des spectateurs).

Mode de fréquentation des salles de cinéma (%)
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mseul(e) mencouple en famille entre collégues ou amis

! Lors de la derniére fréquentation.
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Cette caractéristique individuelle est renforcée par d’autres réponses apportées par ces
spectateurs : 45,1 % des assidus prennent la décision d’aller au cinéma le jour méme
(35,6 % pour 'ensemble des répondants en 2016) et 79,6 % choisissent eux-mémes le film
(73,9 % au plan global en 2016). La décision d’aller au cinéma est prise la veille ou plusieurs
jours a I'avance pour 64,4 % de I'ensemble des spectateurs, notamment pour les 35-49 ans
(71,9 % en 2016). Le choix du film se fait avant de se rendre au cinéma pour 82,0 % des
spectateurs. 18,0 % du public choisit le film sur place, une fois arrivés dans le cinéma. Si la
plupart des personnes interrogées se déclare a l'origine de la décision d’aller au cinéma
(74,8 %) et du choix du film (73,9 %), les jeunes, les étudiants et les occasionnels
apparaissent moins décisionnaires. Moins de 70 % des individus de chacun de ces groupes
va au cinéma sur proposition d’un tiers.
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Décision d’aller au cinéma (%)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
choix personnel 64,9 66,4 65,5 68,1 66,1 70,5 66,0 70,4 69,9 74,8
proposition d'un tiers 35,1 33,6 34,5 31,9 33,9 29,5 34,0 29,6 30,1 25,2
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Moment de la décision d’aller au cinéma (%)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
la veille 26,3 26,6 265 280 27,5 283 266 27,1 290 31,7
le jour méme 341 345 341 323 342 324 337 319 285 35,6
plusieurs jours a 396 389 394 397 383 393 397 411 426 32,6
l'avance

total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Moment du choix du film (%)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
surplace, une fois 45 5 . - 77 52 61 65 61 55 180
arrive au cinema ’
avant de se rendre 86,8 - - 91,7 939 923 925 931 938 820
au cinema ’
autres 1,0 - - 07 09 16 10 08 07 0,0
total 100,0 - ~100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Décision d’aller voir un film en particulier (%)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
choix personnel 68,3 72,8 68,6 72,5 70,8 68,8 69,6 71,7 72,0 73,9
proposition d'un tiers 31,7 27,2 31,4 27,5 29,2 31,2 30,4 28,3 28,0 26,1
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

56,5 % des spectateurs choisissent d’aller voir un film qu’ils ont envie de voir dans les
15 jours suivant sa sortie, ou plus tard encore (12,4 %), plutdét que le premier jour (4,4 % en
2016). En revanche, une forte part de spectateurs préfere aller voir un film rapidement, avant
la fin du premier week-end suivant sa sortie (24,0 % en 2016). Les assidus sont réactifs a la
sortie d’un film qu’ils souhaitent voir. 39,0 % d’entre eux y vont dés le premier week-end
suivant la sortie en 2016. Les jeunes et les CSP- sont également trés réactifs a la sortie d’'un

film (respectivement 31,8 % et 30,6 %)

Moment de fréquentation des salles de cinéma (%)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
premier jour de la sortie du film 2,7 2,6 2,8 1,5 1,5 2,5 3,4 1,7 2,5 4.4
premier week-end de la sortie du film 10,6 10,0 9,2 8,4 9,6 7,0 9,1 8,3 8,7 24,0
15 premiers jours de la sortie du flm 55,6 555 545 533 553 530 524 535 531 56,5
plus tard 224 253 239 273 248 269 256 264 264 12,4
ne sait pas 8,7 6,6 9,6 9,5 8,8 10,5 9,5 10,0 9,3 2,6
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.
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D.L’information sur les films

En 2016, la bande-annonce vue au cinéma est le premier vecteur d’'information incitant le
public & aller voir un film. Il est cité par 62,5 % des personnes interrogées. Son impact est
plus important aupres des 15-24 ans (70,6 % en 2016). Les spectateurs assidus y sont les
plus sensibles (71,3 %). Dans une moindre mesure, le bouche-a-oreille est un vecteur
d’'information important (36,1 % en 2016) avec une influence plus importante chez les
spectateurs occasionnels (39,1 % en 2016), les femmes (39,6 %) et les seniors (44,8 %).
Cité par 35,0 % des spectateurs, internet s'impose comme le troisieme vecteur d’information
influencant la décision d’aller voir un film, devant I'affiche du film et des extraits ou bandes-

annonces vus a la télévision (respectivement 34,6 %).

Vecteurs prescripteurs d’information sur les films (% des spectateurs)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
bouche-a-oreille 54,2 544 52,0 58,9 556 51,1 459 475 46,8 36,1
extrait ou bande-annonce vu a la 50,6 56,2 42,9 468 450 480 459 516 449 346
télévision
internet 38,2 384 398 378 415 388 44,4 388 408 35,0
bande-annonce vue au cinéma 474 443 41,1 46,8 476 429 439 415 40,3 62,5
critique de média 36,8 38,7 372 350 333 320 296 325 31,6 23,9
affiche du film 224 250 21,2 175 27,1 251 20,8 21,8 245 34,6
publicité ou article dans la presse 20,3 289 16,2 188 32,1 26,8 24,7 23,8 24,0 9,7
publicité ou émission a la radio 16,0 183 12,2 131 208 20,0 151 183 184 9,2

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Parmi les vecteurs d’information via internet, les sites spécialisés dans le cinéma ont un
impact important sur les spectateurs dans le choix des films. 58,7 % d’entre eux ont recours
a ce vecteur d’'information en 2016. Il convient de souligner le développement de 'usage des
réseaux sociaux et des sites de partage de vidéo pour s’informer sur le cinéma. En 2016,
23,3 % des spectateurs de cinéma ont recours aux réseaux sociaux pour s’informer.
L'utilisation des sites de partage de vidéo est citée par 18,8 % des spectateurs de cinéma en
2016. La consultation des sites spécialisés dans le cinéma, des sites de réseaux sociaux et
des sites de partages de vidéo est une pratique plus répandue chez les 15-24 ans. Cela
concerne respectivement 63,8 %, 36,5 % et 33,7 % des spectateurs de cette tranche d’age
en 2016.

Vecteurs prescripteurs d’information sur les films via internet (% des spectateurs”)

2011 2012 2013 2014 2015 2016
site internet spécialisé dans le cinéma 32,9 31,8 59,3 54,2 56,2 58,7
site de réseaux sociaux 57 8,5 12,2 16,2 17,8 23,3
site de partage de vidéo 4,3 7,5 13,3 13,6 17,1 18,8
site internet officiel d’'un film 4.6 4,2 9,3 9,2 9,4 19,9
site internet généraliste 2,9 3,0 8,4 10,2 8,2 7,2
application sur téléphone mobile 1,1 2,8 4,1 5,6 6,7 3,5

T Pourcentage des spectateurs qui utilisent internet comme vecteur prescripteur d’information sur les films.
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’'en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de

15 ans et plus.

Pour les personnes interrogées, la salle de cinéma demeure le meilleur moyen pour
découvrir un film. Elle est citée par 87,3 % des spectateurs en 2016. Loin derriere, la
télévision est le deuxieme média cité par 5,0 % des répondants, devant le DVD ou le Blu-ray
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a seulement 3,2 %, internet (3,0 % en 2016) et enfin la vidéo a la demande a 1,5 %. Pour
89,9 % des spectateurs assidus, la salle reste le premier lieu de découverte d’un film, tout
comme pour 89,4 % des seniors et 89,0 % des 35-49 ans.

Supports privilégiés de découverte des nouveaux films (% de spectateurs)
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

salles de cinéma 69,7 61,2 70,3 72,7 86,8 85,5 83,6 80,5 81,0 87,3
télévision 10,7 14,7 9,8 9,4 5,0 51 6,4 8,0 7,6 50
internet 15,1 19,3 17,1 14,8 1,8 3,1 3,9 53 49 3,0
DVD ou Blu-ray 4,4 4.8 2,8 3,1 49 4.4 4,3 3,5 3,9 3,2
vidéo a la demande (VaD) nd nd nd nd 1,6 2,0 1,9 2,8 2,6 1,5
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Perception de la durée d’exploitation des films

En 2016, les spectateurs considérent a 74,7 % que les films restent suffisamment longtemps
a laffiche. La part des spectateurs estimant la durée d’exploitation des films trop courte
s’établit a 24,1 % en 2016. Les seniors sont 28,5 % a considérer la période d’exploitation des
films trop courte. Les étudiants et les assidus sont également plus nombreux a noter une
rotation rapide des films (respectivement 34,2 % et 29,3 %). Les personnes les plus
satisfaites de la durée d’exploitation des films sont les 15-24 ans (79,7 %), les spectateurs
réguliers (78,2 %) et les CSP- (78,0 %).

Perception de la durée d’exploitation des films (% de spectateurs)

les films restent a ’affiche... 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
pas assez longtemps 36,8 27,9 30,6 30,6 27,6 25,0 27,8 32,7 25,5 24,1
suffisamment longtemps 62,7 71,2 68,3 69,0 71,7 73,6 72,0 66,8 73,6 74,7
trop longtemps 0,5 0,9 1,2 0,4 0,8 1,4 0,2 0,5 1,0 1,2
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.
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E. Le cinéma fréquenté

En 2016, 80,3 % des spectateurs déclarent toujours aller dans le méme cinéma (84,7 % des
25-34 ans et 82,9 % des réguliers). Ceux qui en fréquentent plusieurs (19,7 %) vont en
moyenne dans trois cinémas différents.

Fréguentation de la méme salle de cinéma (%)
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Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Des critéres de localisation géographique et d’accés déterminent le choix des salles
privilégiées. La proximité du domicile et la facilité d’accés sont les arguments les plus cités
par les personnes interrogées (respectivement 61,8 % et 31,4 % en 2016). Suivent des
criteres qualitatifs propres aux salles : le confort est mentionné par 34,1 % des spectateurs
et la richesse de l'offre de films par 26,3 %. Ces deux critéres sont davantage cités par les
jeunes spectateurs. La politique tarifaire de la salle apparait comme déterminante pour
13,4 % des répondants en 2016. Ce facteur est plus important pour les jeunes (16,7 %) et
les spectateurs réguliers (15,8 %).

Déterminants du choix de la salle la plus souvent fréquentée (%)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
proximité du domicile 63,4 60,2 64,8 65,7 67,5 67,9 66,3 66,0 61,8
facilité d’accés 41,1 40,9 39,0 40,8 41,4 39,3 45,6 40,7 31,4
confort de la salle 39,0 39,8 36,4 38,0 38,7 34,7 33,5 34,9 34,1
richesse de l'offre 36,1 34,1 33,3 33,8 36,4 31,4 33,1 31,5 26,3
prix du billet 20,5 23,3 19,5 19,4 19,4 18,6 16,9 19,0 13,4
possession d'une carte illimitée 3,7 4,7 4,5 8,3 6,1 7,2 6,2 6,6 10,9
proximité du lieu de travail 1,9 2,4 1,4 3,3 2,3 4,0 3,9 4,2 3,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

En 2016, l'appréciation des spectateurs vis-a-vis des services offerts par les salles de
cinéma est importante. Le taux de satisfaction est trés élevé pour la plupart des critéres sur
lesquels ils sont interrogés et tout particulierement sur les critéres techniques liés a la qualité
de diffusion des films : 98,2 % sont ainsi satisfaits de la qualité du son, 97,1 % de la qualité
de projection et 96,8 % sont satisfaits de la taille de I'écran. Ces appréciations différent peu
selon les tranches d’age, catégories socio-professionnelles, lieux de résidence ou habitudes
de fréquentation. Les spectateurs estiment également favorablement le nombre de films
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proposés en salles : 93,0 % s’en déclarent satisfaits en 2016. Les réguliers (95,2 %), les
inactifs (95,9 %) et les seniors (97,5 %) apparaissent a cet égard les plus satisfaits.

Appréciation du service cinéma (% de spectateurs satisfaits)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

taille de I'écran 956 957 957 961 969 953 97,1 96,6 985 96,8
qualité de la projection 95,7 95,8 94,6 95,2 95,3 95,8 97,5 97,1 984 97,1
taille de la salle 91,9 92,8 93,0 94,1 94,0 94,2 95,2 93,9 96,6 94,3
qualité du son 89,9 893 882 895 874 906 934 926 943 98,2
fﬂnfs d'attente pour obtenir les nd nd nd nd 864 875 890 899 926 935
illets
nombre de films proposés 86,9 882 844 89,7 912 90,0 91,7 90,2 922 93,0
accueil 86,0 821 838 859 877 869 898 894 912 90,8

conditions d'attente avant 784 753 785 814 799 801 855 830 885 910

d’entrer
confort des fauteuils 80,4 822 79,7 846 826 837 846 853 87,3 89,1
propreté de la salle nd nd nd nd 77,9 80,9 84,1 83,7 855 87,5

possibilité de stationnement a

o 71,6 69,6 73,4 76,3 79,1 77,7 76,2 80,4 79,5 82,2
proximité

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

45,8 % des spectateurs déclarent acheter des boissons, du pop-corn ou de la confiserie a
I'occasion de leur sortie au cinéma en 2016. Les étudiants (53,5 %), les 15-24 ans (53,0 %)
et les assidus (51,1 %) consomment davantage que I'ensemble du public. Le pop-corn est le
produit préféré des spectateurs. 28,2 % déclarent en acheter et les jeunes sont les
spectateurs les plus friands (34,1 % des 15-24 ans).

Achats effectués au sein du cinéma (%)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
confiserie 11,0 10,8 11,4 10,2 111 13,0 8,5 8,8 13,8
pop-corn 19,3 21,0 17,0 15,7 21,8 20,1 16,4 20,8 28,2
boisson 14,4 14,0 13,7 12,5 16,8 13,7 12,0 15,3 251
aucun achat 70,1 68,7 71,2 74,2 68,1 66,5 74,7 71,2 54,2

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.
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F. Le cinéma en relief

Concernant les films en relief, 75,9 % des personnes interrogées se disent intéressées par
ce type de projection en 2016 (dont 33,8 % beaucoup). Cela concerne 81,6 % des 15-24 ans
et 79,4 % des spectateurs assidus. Au cours des douze derniers mois, 55,4 % des
spectateurs déclarent avoir effectivement assisté a la projection d’'un film en relief dans une
salle de cinéma. Ce taux atteint 67,1 % chez les jeunes et 62,4 % chez les CSP-.

Intérét porté aux projections de films en relief dans une salle de cinéma (%)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
oui, beaucoup 16,7 16,5 27,1 19,5 11,5 13,6 11,2 10,7 33,8
oui, un peu 47,1 46,1 47,8 47,6 46,2 445 46,9 39,8 42,0
non, pas du tout 22,6 21,7 18,4 24,9 33,3 34,4 32,0 38,2 21,8
ne sait pas 13,6 15,7 6,7 8,1 9,0 7.4 9,8 11,3 2,3
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Participation a une projection en relief dans une salle de cinéma' (%)
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! Pourcentage de spectateurs ayant assisté & au moins une projection en relief au cours des 12 derniers mois.
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Les spectateurs de films en relief sont, de facon générale, satisfaits des projections. lls
attribuent, en moyenne, une note de satisfaction de 8,0 sur 10 en 2016.

Satisfaction de la projection en relief (%)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
1 - pas du tout satisfait 0,4 0,3 1,2 0,6 2,5 2,1 1,9 0,6 0,4
2 0,0 0,3 0,6 0,6 2,1 1,9 0,7 1,9 0,7
3 1,9 2,4 3,3 2,0 5,0 3,3 2,1 3,2 0,2
4 3,4 2,4 2,2 6,3 8,0 5,1 4,2 4,5 2,8
5 9,6 8,9 4,9 8,2 9,6 7,2 8,0 7,4 45
6 11,1 11,6 7,7 11,3 12,2 10,7 10,1 13,4 9,8
7 22,9 19,1 16,1 18,4 18,4 18,7 23,9 19,2 14,7
8 24,4 20,1 21,5 24,4 21,8 23,9 21,3 25,9 23,8
9 8,4 13,0 16,1 10,6 6,9 9,7 11,7 8,5 21,4
10 - tres satisfait 17,9 21,8 26,4 17,6 13,5 17,3 16,2 15,2 21,7
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.
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G.Les activités et pratiques des spectateurs

a. Activités liées au cinéma pratiquées par les spectateurs

Les activités liées au cinéma (avant-premiére, ciné-club, conférence, retransmission de
spectacle ou de sport dans une salle, etc.) attirent peu de spectateurs. En 2016, 65,7 %
d’entre eux n’ont profité d’aucune de ces offres. Cette part est encore plus élevée chez les
occasionnels (83,2 %). Une corrélation existe entre le rythme de fréquentation des salles de
cinéma et la participation a ce type d’activités. Parmi les spectateurs ayant participé a des
activités en rapport avec le cinéma, 15,6 % ont assisté a une avant-premiére en présence de
'équipe d’'un film. Cela concerne 24,8 % des assidus et 6,5 % des occasionnels. En 2016,
9,1 % des spectateurs déclarent avoir participé a une conférence sur un film (16,0 % des
assidus, 3,4 % des occasionnels). 7,7 % ont assisté a la retransmission d’un spectacle vivant
dans une salle de cinéma (12,0 % des assidus, 4,6 % des occasionnels) et 6,9 % a une
rencontre avec un professionnel du cinéma (12,9 % des assidus, 2,1 % des occasionnels).

Activités liées au cinéma pratiquées par les spectateurs’ (%)

2011 2012 2013 2014 2015 2016

avant-premiere en présence de I'équipe d’'un film 8,0 9,2 6,9 7.8 8,5 15,6
conférence sur un film 3,5 3,8 2,5 3,3 3,1 9,1
retransmission d’un sp.ecﬁacle vivant (opéra, danse, théatre 56 3.6 45 6.6 75 77
...) dans une salle de cinéma

r?nt?ontre avec un professionnel du cinéma (acteur, 45 4.2 56 54 54 6.9
réalisateur ...)

séance de ciné-club (séance de cinéma suivie d’'un débat 4.9 44 45 3.3 47 65
entre les spectateurs)

conférence sur un théme lié au cinéma 2,7 3,0 2,3 2,0 1,6 53
retransmission sportive dans une salle de cinéma 0,4 1,6 0,5 0,8 1,0 4,1
aucune de ces activités 82,7 82,2 83,0 80,1 80,1 65,7

" Pourcentage de spectateurs ayant participé au moins une fois & I'activité au cours des 12 derniers mois.
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo & partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

b. Pratiques culturelles des spectateurs de cinéma

34,7 % des spectateurs de cinéma ont fréquenté un musée au moins une fois au cours des
douze mois précédant I'enquéte. C’est la pratique culturelle la plus répandue parmi les
spectateurs de cinéma, en particulier chez les habitants de Paris et sa région (41,2 %), les
spectateurs assidus (41,4 %), les jeunes (41,9 %) et les étudiants (49,5 %). La fréquentation
assidue des salles de cinéma va de pair avec des pratiques culturelles diversifiées. Les
spectateurs assidus affichent par exemple une pratique sensiblement plus développée des
expositions (32,2 %, contre 27,2 % en moyenne tous spectateurs de cinéma confondus), des
salles de spectacles (33,8 % contre 25,7 %), des musées (36,0 % contre 32,5 %), des
concerts (36,2 % contre 31,2 %) ou des bibliothéques (41,4 % contre 34,7 %). Dans une
moindre mesure, ce constat se vérifie également pour les spectateurs réguliers. Leurs
pratiques culturelles s’avérent légérement moins variées que celles des assidus et se
concentrent sur quelques lieux : monuments historiques (30,7 %), Parcs d’attractions et de
loisirs (31,9 %), concerts (33,1 %) ou musées (33,9 %). Sur 'ensemble des items cités, les
spectateurs occasionnels déclarent une fréquentation des lieux culturels moins développée
que la moyenne des spectateurs de cinéma.
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Le lieu de résidence conditionne la variété et la fréquence des pratiques culturelles des
spectateurs de cinéma. Compte tenu de la richesse de l'offre et de sa concentration, les
habitants de Paris et sa région déclarent des pratiques culturelles plus développées que les
personnes résidant en régions.

Lieux culturels et de loisirs fréquentés par les spectateurs® (%)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
bibliotheque 37,1 36,2 30,9 29,0 28,9 29,6 28,0 34,7
museée 50,4 45,6 39,5 36,5 39,8 42,3 40,9 32,5
parc d’attractions et de loisirs nd nd 27,2 25,6 27,2 23,3 22,6 31,5
concert 33,5 39,0 37,4 31,0 33,1 34,3 31,1 31,2
monument historique nd nd 39,7 31,0 35,9 34,3 37,0 29,9
exposition 47,7 41,1 33,8 28,8 32,5 31,6 33,8 27,2
médiatheque 22,5 20,8 19,1 17,6 21,8 21,6 194 26,1
salle de spectacles 30,7 33,1 30,3 26,4 28,3 28,6 28,7 25,7
théatre 29,8 26,3 23,9 22,4 23,8 25,6 24,2 19,2
galerie d’art 16,2 16,9 15,9 11,4 12,8 15,9 13,8 12,0
cirque 9,2 6,9 8,0 9,5 9,4 7,0 6,9 11,5
cybercafé 7,9 4,8 4,8 53 3,7 3,0 2,8 10,8
salle de jeux vidéo 3,1 2,4 5,2 35 4.1 1,8 2,8 10,4
festival 13,4 17,0 15,0 12,0 13,1 15,0 14,8 7,1
opéra 6,2 5,8 8,5 53 5,2 8,2 6,5 4,8
aucun de ces lieux 14,3 16,7 14,0 18,2 14,4 16,0 16,6 13,1

" Pourcentage de spectateurs ayant fréquenté au moins une fois le lieu au cours des 12 derniers mois.
Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

c. Equipements mobiles et réseaux sociaux

Au total, 82,6 % des spectateurs de cinéma ont déja surfé sur internet via un terminal mobile
en 2016. Cette pratique est plus masculine : 83,5 % des hommes vont sur internet via un
équipement mobile, contre 81,6 % des femmes. Les jeunes sont les plus adeptes de cette
pratique. 95,9 % des 15-24 ans surfent sur internet via leur tablette ou leur smartphone,
contre 87,0 % des 25-49 ans et 65,6 % des 50 ans et plus. Les CSP+ (90,8 %) et les
étudiants (91,7 %) sont également plus concernés par cette pratique.

Surf sur internet sur un terminal mobile (tablette, smartphone, etc.) (%)

El
80% —
60% — — — —
a0% — . —— 55 —— 808 826
20% — — — —
0% 1 1 1 1 )

2013 2014 2015 2016

oui Hnon

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.
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88,2 % des spectateurs de cinéma sont membres d’au moins un réseau social en 2016.
Cette part atteint 97,7 % chez les 15-24 ans et 90,4 % chez les assidus. Le réseau social le
plus utilisé est Facebook avec 80,8 % de membres parmi les spectateurs de cinéma. 91,9 %
des jeunes spectateurs possedent un compte Facebook, contre 69,9 % des seniors. Twitter,
Google+ et Instagram sont utilisés par 20 % a 35 % des spectateurs de cinéma.

Membre d’un réseau social (%)

2013 2014 2015 2016
Facebook 64,2 67,8 69,3 80,8
Twitter 18,9 19,8 21,9 31,9
Google+ 17,4 26,4 27,7 29,0
Instagram 6,2 8,4 13,3 20,5
LinkedIn 15,8 17,0 21,7 15,7
Pinterest 2,1 3,4 6,7 10,8
Viadeo 14,8 15,4 13,2 8,0
Tumbilr 3,1 3,5 4,3 51
un autre réseau social 4,3 4.3 4.7 1,8
aucun 27,0 23,2 19,7 11,8

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

Visiter la page Facebook d’'un film cinématographique n’est pas encore une pratique
systématique. Toutefois, 47,3 % des spectateurs de cinéma l'ont fait au moins une fois en
2016. Cette pratigue est particulierement répandue chez les jeunes (70,9 %) et les
spectateurs assidus (55,7 %). Parmi les spectateurs ayant visité la page Facebook d’un film,
18,8 % ont parfois cliqué sur « jaime » et 2,7 % l'ont fait systématiquement.

Visite de la page Facebook d’un ou plusieurs films (%)

2013 2014 2015 2016
visite de la page Facebook d'un film, mais n'a jamais cliqué sur "j'aime" 11,9 13,7 11,2 25,8
visite de la page Facebook d'un film, et a parfois cliqué sur "j'aime" 13,0 13,0 12,8 18,8
visite de la page Facebook d'un film, et a toujours cliqgué sur "j'aime" 1,7 1,1 1,5 2,7
n'a jamais visité la page Facebook d'un film 73,5 72,3 74,5 52,7
total 100,0 100,0 100,0 100,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.

38,0 % des spectateurs de cinéma ont déja publié un avis a propos d’'un film sur internet en
2016 (49,1 % des spectateurs assidus et 52,5 % des étudiants). Les réseaux sociaux sont
les sites les plus utilisés pour publier des commentaires sur les films (22,3 %), devant les
sites spécialisés dans le cinéma (11,7 %).

Publication sur internet d’un avis sur un film (%)

2013 2014 2015 2016
sur un réseau social (Facebook, Twitter ...) 15,1 15,1 15,0 22,3
sur un site spécialisé dans le cinéma (Allociné, Comme Au Cinéma ...) 8,5 9,2 8,6 11,7
sur un site de presse généraliste (Le Monde, Libération ...) 0,7 1,7 1,3 5.3
sur un forum de discussion 4.6 3,0 3,7 3,5
sur un site spécialisé dans les critiques (Senscritique, critikat ...) 0,7 1,4 1,1 3,3
sur un blog 2,8 2,4 1,9 2,7
sur un autre site 1,8 2,0 1,9 2,9
n'a jamais publié d'avis 74,0 75,5 75,0 62,0

Sources : CNC - PubliXiné - Harris Interactive jusqu’en 2015 ; CNC — Cinexpert - Vertigo a partir de 2016 ; spectateurs de
15 ans et plus.
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Annexes

Annexe 1 : Comparatif 2015 entre I'’enquéte 75 000 Cinéma et ’enquéte
Cinexpert

L’institut Vertigo a lancé Cinexpert, un nouveau dispositif d’étude et de mesure de 'audience
du cinéma en partenariat avec le CNC, Médiavision et Canal+ régie. Le dispositif s’appuie
sur deux études complémentaires : une étude hebdomadaire réalisée on line, tout au long de
I'année, pour qualifier chaque semaine le profil du public du cinéma et des films et une étude
annuelle de cadrage réalisée par téléphone permettant de connaitre la pénétration du média
cinéma, la structure du public et les habitudes de fréquentation cinéma du public de I'année
N-1. En effet, la méthodologie de I'étude hebdomadaire ne permet pas de délivrer des
résultats de couverture et une structure des spectateurs de l'année. Pour fournir ces
informations une étude indépendante et dédiée est réalisée par téléphone (CATI) chaque
année, pendant les mois de janvier et de février de 'année N+1 et porte sur la fréquentation
de 'année N-1.

Pour 'année 2015, le CNC dispose des résultats issus des deux instituts dont voici les
principales données a titre de comparaison (cf. Annexe 1).

Répartition de la population frangaise1 en 2015 (%)

Enquéte 75 000 Cinéma - Enquéte Cinexpert -
Médiamétrie Vertigo
sexe
hommes 48,3 48,3
femmes 51,7 51,7
age
6-10 ans 6,7 6,8
11-14 ans 5,4 54
15-19 ans 6,4 6,4
20-24 ans 5,9 5,9
25-34 ans 12,8 12,8
35-49 ans 21,0 21,0
50-59 ans 14,3 14,3
60 ans et plus 27,4 27,4
profession
CSP+ 22,6 23,5
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 8,2 8,2
professions intermédiaires 11,8 11,8
CSP- 25,2 24,4
dont employés 13,8 13,8
ouvriers 10,6 10,6
inactifs 52,1 52,1
dont retraités 21,4 21,4
éleves, étudiants 22,1 22,1
habitat
zones rurales 22,4 22,8
agglo. <20 000 hab. 17,4 17,7
agglo. de 20 000 a 50 000 hab. 6,3 6,2
agglo. de 50 000 a 100 000 hab. 7,3 7,2
agglo. >100 000 hab. 29,7 29,7
agglo. de Paris 16,9 16,4

" Population &gée de 6 ans et plus.
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Taux de pénétration® en 2015 (%)

Enquéte 75 000 Cinéma - Enquéte Cinexpert -
Médiamétrie Vertigo
sexe
hommes 67,1 69,6
femmes 64,9 69,1
age
6-10 ans 84,3 86,5
11-14 ans 85,1 84,8
15-19 ans 90,5 90,2
20-24 ans 87,3 88,6
25-34 ans 70,7 79,0
35-49 ans 68,5 73,8
50-59 ans 54,4 64,0
60 ans et plus 49,2 48,0
profession
CSP+ 76,9 79,7
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 81,7 85,7
professions intermédiaires 74,9 80,7
CSP- 58,7 66,9
dont employés 61,6 72,5
ouvriers 56,5 59,6
inactifs 64,7 65,9
dont retraités 50,1 47,1
éleves, étudiants 88,1 87,6
habitat
zones rurales 63,2 60,0
agglo. <20 000 hab. 63,5 70,2
agglo. de 20 000 a 50 000 hab. 63,9 64,2
agglo. de 50 000 a 100 000 hab. 62,5 63,7
agglo. >100 000 hab. 67,7 74,5
agglo. de Paris 71,3 76,8

" Population agée de 6 ans et plus.
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Structure du publict en 2015 (%)

Enquéte 75 000 Cinéma -

Enquéte Cinexpert -

Médiamétrie Vertigo

sexe
hommes 49,1 48,5
femmes 50,9 51,5
age
6-10 ans 8,6 8,4
11-14 ans 7,0 6,6
15-19 ans 8,8 8,4
20-24 ans 7.8 7,6
25-34 ans 13,7 14,5
35-49 ans 21,8 22,3
50-59 ans 11,8 13,2
60 ans et plus 20,4 19,0
profession
CSP+ 26,4 27,0
dont chefs d’entreprises, cadres, ... 10,2 10,1

professions intermédiaires 13,4 13,8
CSP- 22,4 23,5
dont employés 12,9 14,4

ouvriers 9,1 9,1
inactifs 51,2 49,5
dont retraités 16,2 14,5

éleves, étudiants 29,5 27,9
habitat
zones rurales 21,5 19,7
agglo. <20 000 hab. 16,8 17,9
agglo. de 20 000 a 50 000 hab. 6,1 5,8
agglo. de 50 000 a 100 000 hab. 6,9 6,6
agglo. >100 000 hab. 30,5 31,9
agglo. de Paris 18,2 18,2

" Population agée de 6 ans et plus.
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Annexe 2 : Evolution du nombre de spectateurs selon le sexe

Les spectateurs
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Annexe 3 : Evolution du nombre de spectateurs selon I’age

Les spectateurs agés de 6 a 10 ans
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Les spectateurs agés de 20 a 24 ans
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Les spectateurs agés de 50 a 59 ans
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Annexe 4 : Evolution du nombre de spectateurs selon les catégories
socioprofessionnelles

Les spectateurs appartenant aux CSP+
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Les spectateurs retraités
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Annexe 5 : Evolution du nombre de spectateurs selon la taille de
I’lagglomération de résidence

Les spectateurs résidant dans des agglomérations de moins de 20 000 habitants et en zone

rurale
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Annexe 6 : Evolution du nombre de spectateurs selon les habitudes de

fréquentation
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Annexe 7 : Fréquentation selon le sexe et I’age

Répartition de la population francaise selon le sexe et I’age (%)

2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
6 - 14 ans 12,7 11,4 12,8 11,4 12,8 11,4 12,8 11,4 12,9 11,4
15 - 24 ans 13,3 12,2 13,2 12,0 13,0 12,0 12,8 11,8 12,9 11,8
25-49 ans 35,9 34,4 35,4 34,2 35,2 33,9 35,0 33,7 34,4 33,1
50 ans et plus 38,2 42,1 38,5 42,3 38,9 42,7 39,3 43,1 39,8 43,6
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Taux de pénétration selon le sexe et I’age (%)
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
6 - 14 ans 83,0 83,4 80,0 79,3 83,5 84,5 84,2 77,4 85,1 84,3
15 - 24 ans 90,8 92,0 84,5 88,1 87,9 86,6 86,8 92,8 89,9 88,0
25 -49 ans 68,6 69,0 63,0 69,3 64,0 69,4 67,3 70,8 69,6 69,1
50 ans et plus 55,5 59,0 52,1 54,4 49,3 49,6 50,4 55,9 51,6 50,4
total 68,4 69,2 63,8 66,4 63,9 64,7 65,3 67,7 67,1 64,9
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Structure du public selon le sexe et ’age (%)
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
6 - 14 ans 15,4 13,7 16,1 13,6 16,8 14,9 16,5 13,0 16,4 14,9
15 - 24 ans 17,6 16,2 17,5 15,9 18,0 16,1 17,1 16,2 17,3 16,1
25 -49 ans 36,0 34,3 34,9 35,7 35,3 36,3 36,0 35,2 35,7 35,2
50 ans et plus 31,0 35,9 31,4 34,7 30,0 32,7 30,4 35,6 30,6 33,8
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Structure des entrées selon le sexe et I’'age (%)
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
6 - 14 ans 12,0 10,8 9,0 10,0 11,9 11,5 13,4 10,6 14,3 8,3
15 - 24 ans 22,1 19,2 23,4 22,0 21,9 17,7 16,9 20,0 18,6 19,8
25-49 ans 37,8 30,8 37,5 32,0 33,4 33,1 34,9 31,1 32,9 30,7
50 ans et plus 28,2 39,2 30,1 36,0 32,8 37,8 34,8 38,4 34,1 41,3
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Nombre moyen d’entrées selon le sexe et ’age
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
6 - 14 ans 4,0 4,5 3,2 3,7 3,7 3,9 4.4 4,2 4,4 3,1
15 - 24 ans 6,5 6,7 7,6 7,0 6,4 5,5 5,4 6,5 4,6 5,3
25-49 ans 5,5 5,1 6,1 4.5 5,0 4,6 5,3 4,6 7,0 8,6
50 ans et plus 4,7 6,2 5,5 5,3 5,7 5,8 6,3 5,6 8,6 8,6
total 52 57 57 51 5,3 5,0 5,5 5,2 5,0 55
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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Annexe 8 : Fréquentation selon le sexe et les catégories socioprofessionnelles

Répartition de la population francaise selon le sexe et les catégories socioprofessionnelles (%)

2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
CSP+ 26,3 19,0 27,4 18,5 27,4 18,7 26,4 20,2 26,1 19,4
CSP- 26,8 25,9 25,4 26,2 25,2 26,2 26,1 24,9 25,5 25,0
inactifs 46,9 55,0 47,2 55,3 47,4 55,1 47,4 54,9 48,4 55,6
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Taux de pénétration selon le sexe et les catégories socioprofessionnelles (%)
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
CSP+ 73,0 78,6 70,7 78,2 71,9 77,3 74,2 78,2 76,1 78,0
CSP- 60,2 64,6 56,2 61,2 54,3 60,6 55,5 61,6 57,4 59,9
inactifs 70,4 68,2 63,9 64,9 64,4 62,4 65,8 66,6 67,3 62,7
total 68,4 69,2 63,8 66,4 63,9 64,7 65,3 67,7 67,1 64,9
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Structure du public selon le sexe et les catégories socioprofessionnelles (%)
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
CSP+ 28,1 21,6 30,4 21,8 30,8 22,3 30,1 23,3 29,6 23,3
CSP- 23,6 24,2 22,4 24,1 21,4 24,5 22,2 22,6 21,9 23,0
inactifs 48,3 54,2 47,3 54,1 47,8 53,1 47,8 54,1 48,5 53,7
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Structure des entrées selon le sexe et les catégories socioprofessionnelles (%)
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
CSP+ 34,1 23,5 30,6 25,3 36,7 25,3 37,5 25,3 30,5 25,2
CSP- 21,0 20,0 25,3 21,6 16,0 17,8 18,2 19,2 19,4 17,7
inactifs 45,0 56,5 44,1 53,0 47,3 56,9 44,3 55,6 50,1 57,1
total 100,1 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
Nombre moyen d’entrées selon le sexe et les catégories socioprofessionnelles
2011 2012 2013 2014 2015
hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes hommes femmes
CSP+ 6,3 6,1 5,8 5,9 6,3 5,7 6,8 5,6 52 5,9
CSP- 4,6 47 6,4 4,6 3,9 3,7 45 4,4 4.4 4,2
inactifs 4.8 5,9 5,3 5,0 5,2 5,4 5,1 5,4 5,2 5,8
total 52 57 57 51 5,3 5,0 5,5 5,2 5,0 5,5
Source : CNC - Médiamétrie Enquéte 75 000 Cinéma - 6 ans et plus.
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